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1 UuvoD

Plan poslovanja donesen 2018. godine bio je osnova u provodenju aktivnosti tijekom 2019. godine.
Osim postivanja plana, aktivnosti u Turisti¢koj zajednici bile su podredene osnovnim zadacima koji su
odredeni Statutom i zadac¢ama Turistickih zajednica, a isto tako uvaZavane su i smjernice koje smo
tokom 2019. g. dobivali od srediSnjice HTZ-a, no uz sve to odradivali smo i dosta aktivnosti koje su se
neplanirano pojavljivale tokom godine, a za koje smo smatrali da bi bile korisne u promociji nase
destinacije.

Svoje aktivnosti koordinirali smo i s programima i aktivnostima Gradskih institucija na zadovoljstvo
gradana i posjetitelja, a zahvaljujuéi redovitoj potpori Grada one su i provedene.

U okviru postojecih djelatnosti Turisti¢ka zajednica grada osmislila je i producirala neke nove
elemente koji kvalitativnho nadopunjuju postojece turisticke proizvode.

2 TURISTICKO — KULTURNI PROGRAMI

Turisticka zajednica grada Koprivnice nastavlja biti jedna od najaktivnijih turistic¢kih zajednica u
Hrvatskoj. Gotovo svakog mjeseca nasa Turisticka zajednica organizator je ili suorganizator znacajnih
dogadaja u Koprivnici, ali i van Grada, Sto zahtjeva velika financijska ulaganja, kao i izniman
angazman malobrojnog ljudskog potencijala.

Ovakav angazman zasigurno doprinosi sadrzajnosti turisticke ponude Grada, kao i njegovoj vecoj
prepoznatljivosti te kreiranju pozitivhog imagea.

2.1 MANIFESTACUE | EVENTI



KOPRIVNICKI FASNIK — 02. oZujka

Jedna od najstarijih manifestacija u Koprivnici jos je uvijek pod okriljem Turisticke zajednice
Koprivnice, bez obzira $to nema turisticku vaznost za nasu destinaciju.

Sve ono $to smo planirali to smo i realizirali. Nekoliko dana prije glavne povorke , preuzeta” je vlast u
Koprivnici, a to su izveli ,Prapodravci” iz Sigeca.

Dvadesetak grupa sto mladih, Sto starijih iz Koprivnice i okolice dominirali su srediSnjim Trgom, a
druzenje i zabava nastavljeni su u zatvorenom prostoru Bijele kuée za odrasle maskare dok su za
djecje skupine bile osigurane krafne i topli napitci.

BITKA KOD SAMOBORA - 10. oZujka

Vec pocetkom godine otpocele su promotivne aktivnosti Gradske turisticke zajednice tradicionalnim
nastupom Koprivnickih musketira i haramija te starih zanata na povijesnoj manifestaciji u Samoboru.
Promovirane su u prvom redu nase dvije velike manifestacije — Renesansni festival i Podravski motivi
kao i Grad i okolica. Vecinu publike Cinili su posjetitelji s podrucja Zagrebacke Zupanije $to je nase
ciljano trziste.

RIBOLOVCI SVOME GRADU - 13.- 14. travnja



Manifestacija koja je veé postala tradicionalna, a Ciju su uspjeSnu organizaciju obavili ¢lanovi
Sportskog ribolovnog kluba Koprivnica uz nau pomoé, kako financijsku tako i marketindku, logisti¢ku
i organizacijsku. Moramo napomenuti da je to dvanaesta godina kako nasa TZ ne snosi glavni teret
organizacije, a $to nazalost nije slucaj i s drugim manifestacijama u nasem Gradu.

Manifestacija je ponovo odrzana na srediSnjem Gradskom trgu te je i ove godine uz obilje sadrzaja
vezanog za nase vode i ribolov te dobro vrijeme privukla velik broj posjetitelja, ali koji su jos uvijek
pretezno lokalnog karaktera kao i velik broj natjecatelja (ekipa) u spravljanju fis-paprikasa koji su
dosli iz raznih dijelova Hrvatske.

SAJAM CVIJECA | KOPRIVE — 27. travnja — 01. svibnja

Proizvodaci cvijeca i hortikulturnih sadnica veé su se udomacili na Trgu bana Jelaci¢a u vrijeme
prvosvibanjskih praznika, ovoga puta punih pet dana. Vrijeme im je ove godine islo na ruku, sto je
rezultiralo iznimno velikom posje¢enoscu, gdje ljudi osim Sto uZivaju u njoj, kupuju po diskontnim
cijenama sve vece kolic¢ine ponudenih proizvoda, $to rezultira ljepSim i uredenijim gradom i
okolicom, a Sto je u konacnici i nas cilj.

Ove smo godine uveli jedan novitet koji oblikuje identitet Grada te ga brendira u ekoloSkom smislu, a
to je element koprive, biljke po kojoj je Koprivnica prema drevnoj legendi dobila ime. Obrtnici koji su
se tematski uklapali u manifestaciju izlagali su svoje proizvode te prezentirali davno zaboravljene
vjestine.



BLED - 01. - 02. lipnja

Po osmi puta gostovali smo na velicanstvenom Blejskom gradu. U svjetski poznatoj turistickoj
destinaciji te velicanstvenom Bledskom dvorcu nasi su povijesni sadrzaji podigli kvalitetu samog
dogadanja kroz demonstracije starih zanata, slikara, stolara, sviiecara te ostalih atrakcija. Suradnja sa
Slovencima traje vec devetu godinu, a najavljen je dolazak njihove kao i jos nekih slovenskih
srednjovjekovnih skupina i slijedeée godine. Posebno veseli informacija o popularnosti Renesansnog
festivala u Sloveniji, a takoder su kroz komunikaciju i interakciju s publikom ostvareni brojni kontakti
te promovirane nase sredisnje manifestacije kao i Grad i okolica.

DOMZALE - 08. lipnja

Tjedan dana nakon Bleda, dio starih zanata vezan uz slamu po sedmi je puta gostovao na
manifestaciji posvecenoj slami i proizvodima od slame u DomZalama.

SV. IVAN ZELINA —15. lipnja

Povijesni sadrzaji Udruge Anno domini svojim su jedinstvenim i originalnim programom uvelicali
dogadanje u Svetoj Heleni. Ovaj je nastup temeljen na dugogodisnjoj suradnji izmedu Turisticke
zajednice grada Koprivnice i Udruge vitezova Zelingradskih koji su redovito uzvratiti gostovanje na
Renesansnom festivalu u kolovozu.



Koprivnicki stari zanati, Povijesna postrojba musketira i haramija te zabavne srednjovjekovne sprave
bile su pravi mamac za mnogobrojne posjetitelje.

Spomenuta je aktivnost ujedno bila i snazna promaocija sredisnjih koprivnickih manifestacija —
Podravskih motiva i Renesansnog festivala, te Grada i okolice usmjerena prema zagrebackoj publici,
koja je nase najvaznije turisticko trziste.

PODRAVSKI MOTIVI - 14. - 16. lipnja

Proslogodisnji su Podravski motivi nastavili tradiciju odrZavanja u prirodnom ambijentu Gradskog
parka Sto se u dosadasnjim edicijama pokazalo kao dobra model.

Obzirom da je manifestacija slavila 25. jubilarnu godisnjicu odrZzavanja pobrinuli smo se da i prigodno
programski popratimo obljetnicu. Shodno tome glazbeno zabavni program je bio znatno bogatiji,
okupili smo respektabilan broj izlagaca i slikara naive, KUD-ova.

Centralni dio Podravskih motiva ponovno je bio Gradski paviljon oko kojega je radijalno bio
postavljen sajam naive s nasim slikarima, u procelju parka bili su stari zanati dok su ostali sadrzaji bili
locirani na stazama uz Nemcicevu i Esterovu ulicu.

Cijela manifestacija izgledala je izuzetno kompaktno, proto¢no, drugacije, a ambijent Gradskog parka
dao joj je prirodnu dimenziju te je taj splet sadrzaja i atmosfere ostavio sjajan dojam na posjetitelje.

Ovakvom koncepcijom iskoristili smo Park, a oZivjeli smo prostor Paviljona i njegove blizine, koji su do
sad bili skromno koristeni.

Glazbeni program ¢inili su uglavnom etno sastavi i KUD-ovi s podruéja Zupanije. Podravka je kao i
obic¢no bila gastronomska podrska manifestacije, a nije nedostajalo ni zabave za djecu za Sto se
pobrinuo Lino kutak.

NaZalost, moramo konstatirati da je zadnjih godina vidljiv i nezadrZiv evidentan pad interesa izlagaca i
posjetitelja bez obzira na uloZene napore, diverzifikaciju sadrzaja, Sto nas je nagnalo da moramo



podici nivo kvalitete i atraktivnosti. Inicirali smo na tu temu strucni sastanak na kojem je sudjelovao
gradski turisticki i kulturni sektor, te ¢e jo$ nekoliko sastanaka biti organizirano u 2020. u koje ¢emo
dodatno ukljuéiti i Zupanijske TZ. Na3 je cilj zadrzati fundamentalnost Motiva, a to je naiva, te na njoj
bazirati potrebitu atraktivnost i inovativnost, nadogradnju, a ne na komercijalnim sadrZajima poput
koncerata koji su sekundarni i zahtijevaju pozamasnu financijsku konstrukciju.

PICOKIJADA —28. —30. lipnja

U okviru PPS kluba Podravina TZ grada Koprivnice podrzava projekte partnera (TZ Burdevca i
Ludbrega) unutar kluba. Tako musketiri i neki stari zanati ve¢ tradicionalno nastupaju na Picokijadi,
dok s druge strane durdevcani vracaju gostovanje na Renesansnom festivalu.

PORCIJUNKULOVO (Cakovec) — 30. srpnja — 04. kolovoza

Sest su dana koprivnicki obrtnici i stari zanati povodom obiljezavanja velike medimurske
manifestacije prezentirali svoje vjestine na ¢akoveckim trgovima.

Bilo je tu publike iz cijele Varazdinske i Medimurske Zupanije te je to bila sjajna prilika promocije
Renesansnog festivala koji je predstojao.

PAKOSTANE - 16. - 18. kolovoza

Turisticka zajednica grada Koprivnice predstavila se sa svojim srednjovjekovnim sadrzajima na
povijesnoj manifestaciji u Vrani nedaleko Pakostana.



Ovo je jos jedna u nizu promotivnih aktivnosti koje se sustavno provode Sirom Hrvatske s ciljem
promocije nase najvece manifestacije, Renesansnog festivala.

Koprivnicki musketiri i haramije sa svojim su vatrenim showom, te sudjelovanjem u povijesnoj bitci
bili okosnica manifestacije te su plijenili paznju mnogobrojnih posjetitelja.

Povijesna postrojba Vranskih vitezova uzvratila je gostovanje na Renesansnom festivalu krajem
kolovoza, ¢ime su izgradeni temelji za dugoroénu poslovnu suradnju s TZ Pakostane koja je partnere
iz Koprivnice pozvala ve¢ za iduéu godinu.

RENESANSNI FESTIVAL - 22. — 25. kolovoza

TOP dogadanje, Renesansni festival ponovno je sjajnom organizacijom i rekordnom posje¢enoscu
opravdao status najvece povijesno-turisticke manifestacije Hrvatske te time zaduZio struku da mu na
Danima Hrvatskog turizma u Slavoniji dodijeli prestiznu nagradu za , Turisticku manifestaciju 2019.
godine”. Nagrada je po prvi puta u povijesti dodijeljena nekome iz nase Zupanije $to je pokazatelj da
Renesansni festival nije samo najveca Zupanijska manifestacija ve¢ trenutno uZiva status Prve
turisticke manifestacije Hrvatske.

Povijesni mega spektakl Renesansni festival sljubljivanje je kasno srednjovjekovnih povijesnih fakata i
originalnosti Koprivnice, Podravine i Hrvatske s bastinskim vrijednostima zapadnoeuropskog

kulturnog civilizacijskog kruga (Ciji je dio i Hrvatska), koje se manifestiraju kroz brojne nastupajuce
viteSke, obrtnicke i muzicke skupine iz vise od petnaest europskih zemalja.

| dok se vecina nasih Zitelja odmarala na Jadranu pripreme za Renesansni festival intenzivirale su se
bas u tom periodu, Sto van Koprivnice ili kod kuce.

Poznato je da osim velebnih ostataka renesansne utvrde te Zeughausa, nemamo nikakve ¢arobne
dvorce poput mnogih drugih pa zato moramo sami kreirati i graditi atraktivne gradevine poput
drvenih mostova, kula, palisada i sl.

Sama manifestacija zapocela je u kasnim poslijepodnevnim satima u cetvrtak programima na
Gradskim bedemima s domacim performerima.

Nastavilo se s bogatijim programom u petak te sveCanom povorkom u subotu ceremonijom dolaska
kralja, darivanjem obrtnika te kraljevskom gozbom (Podravkini kraljevski kuhari) uz zabavu
mnogobrojnih dama, vitezova, obrtnika, trgovaca, kmetova, Zonglera itd.



Naplatu ulaska na prostor manifestacije vrsila se i ove godine po 5kn za Petak, 15 kn za Subotu i 10kn
za Nedjelju Sto je zanemarivo u odnosu na kvalitetu i renome manifestacije, dok je ulaz u ¢etvrtak bio
besplatan.

Posebnu pozornost mnostva posjetitelja privukla je i ovogodisnja glavna tema manifestacije —
,Tortura“ koja je na edukativan i interaktivan nacin pribliZila i onu tamnu stranu ljudske povijesti koja
je u srednjem vijeku bila uobicajen dio Zivota.

Ove godine mozZzemo konstatirati da je ugostiteljska usluga bila na visokoj razini na zadovoljstvo
samih posjetitelja, ali u pojedinim trenucima jos uvijek premalo.

Podravkin gastro tim vrhunski je odradio svoj dio posla u ,Kraljevskoj gozbi“, a i udruge nisu bile nista
neprimijetnije. Udruga Zena Bakovcice se brinula za okrjepu kostimiranih sudionika, preko 1000 ljudi
koje trebalo nahraniti u tri obroka dnevno, tri dana za redom.

Mnogobrojni obrtnici i trgovci okrutzili su sredisnji prsten Bedema i time stvorili najvedi
,srednjovjekovni” sajam ovog dijela Europe.

Za obranu Gradu pobrinule su se brojne viteske skupine iz 15 Europskih zemalja (Njemacke, Austrije,
Italije, Poljske, Ceske, Slovacke, Madarske, Rumunjske Slovenije, BIH, Latvije, Izraela, Portugala i
naravno Hrvatske).

Spektakularne viteske igre i dvoboji kulminirali su no¢nim napadom na Grad kao i vatrenim no¢nim
nastupom Ceskih gutaca vatre potpomognutim Koprivni¢kim musketirima u opkopima. Fascinantan
je bio prizor tisuca posjetitelja na bakljama osvijetljenim bedemima.

ViSe od 1000 adekvatno kostimiranih sudionika iz Koprivnice, Hrvatske i inozemstva stvaralo je
neprekidno Cetiri dana i no¢i fenomenalni i gotovo neponovljivi ugodaj Zivih slika iz proslosti.

Ogromni parkirni prostor (ove je godine naplatu vrSio Komunalac) bio je u nekim trenucima prepun
vozila i to veéinom iz sredina van nase Zupanije, bez obzira na istovremena velika dogadanja u
susjednom Varazdinu.

Renesansni festival se gotovo preko nodi i iz ni¢ega pretvorio, ne samo u najatraktivniju, najbogatiju
sadrzajem, najkompleksniju i najposjeéeniju (gotovo 50000 posjetitelja) manifestaciju Zupanije ve¢ i
najvecu povijesno-turisticku manifestaciju ovog dijela Europe.



Renesansni festival osim §to je najveca turisti¢ko kulturna manifestacija Zupanije prometnuo se i u
najveci gospodarski sajam u na$oj Zupaniji, a u prilog tome govori prestizna nagrada struke na razini
drzave — Turisti¢ka manifestacija Hrvatske 2019./20.

Bitno je napomenuti da bez sinergije s Gradom, HTZ-om, Ministarstvom turizma, gospodarskim
subjektima Podravkom, Carlsbergom, Radenskom, Auto ku¢om Loncar, Hangarom 18, PBZ-om,
Croatia osiguranjem, Erste bankom, HGK, Hartmannom, velikim brojem tvrtki, obrta, udruga i
pojedinaca te naravno medijskim pokroviteljstvom ovakva razina kvaliteta ove povijesno — turisticko
gospodarske manifestacije ne bi bila mogudéa.

KOPRIVNICKA BAJKA — 13.12.2019. — 06.01.2020.

Revolucionarni koncept Koprivni¢ke bajke po prvi je puta rekordno posjeéen i odli¢no prihvaé¢en od
strane publike i izlagaca. Sinergijski pristup Grada, TZ Koprivnice, Komunalca, Glazbene Skole i drugih
partnera rezultirao je razvoje i kreiranjem respektabilnog turistickog proizvoda.

Nasa je TZ koordinirala segment Adventskog sajma, nikad veceg, s nikad vise izlagaca i ugostitelja.
Postavili smo 25 kucica, nadstresnica i drugih objekata u koje smo smijestili obrtnike, stare zanate,
ugostiteljske objekte, udruge.

Nastup je za sve domace izlagace, tradicijske obrte i ugostitelje bio besplatan, osim komercijalnih
izlagaca s uvoznim proizvodima. Grad, Komunalac i Glazbena $kola pobrinuli su se za zabavni program
na pozornici.

Smatramo da sada imamo platformu koja ¢e u 2020. privuci jos viSe izlagaca i ugostitelja uz
minimalnu scensku nadogradnju i ulaganja.

3 MARKETINSKE AKTIVNOSTI



DJELOVANIJE GRUPACIJE TZ GRADOVA SJEVERNE HRVATSKE

Inicijativa nase TZ u smislu osnivanja asocijacije koja bi povezivala TZ gradova Sjeverne Hrvatske
pokazala se pravim pogotkom jer se u kratkom vremenu pokrenulo nekoliko aktivnosti. Odrzano je
nekoliko zajednickih promotivnih radionica Sirom Hrvatske ciljano prema turistickim agencijama.
Razmjenjuje se promidzbeni materijal izmedu turistickih zajednica povezanih u Grupaciju,
napravljena je broSura— ,Dvorci i dvorci®. Medusobno se vrse interaktivhe promocije projekata na
velikim manifestacijama.

TISKANI MATERUAL

Tijekom 2019. godine Turisticka zajednica grada imala je u planu tisak promo materijala koji je u
potpunosti i ostvaren. Tiskani su slijede¢i materijali:

Prospekt ,Vodi¢ dogadanja 2019.“
Prospekt ,,Renesansni festival”
Prospekt ,,Podravski motivi“
Plakat ,,Podravski motivi“
Plakat ,,Renesansni festival“

Program dogadanja — Podravski motivi

Program dogadanja — Renesansni festival

Jumbo plakati

4 SUFINANCIRANJE | POTPORA UDRUGAMA | DRUSTVIMA

Sufinanciraju se udruge koje participiraju u organizaciji i sudjelovanju u nasim aktivnostima. Nabrojati
¢emo neke: Udruga invalida, Udruga osoba s intelektualnim poteskoéama , Latice”, udruge Zena —
Bakovcice, Bregi, Reka, Fran Galovié, Srednja skola, Kunovec Breg, Motorijada, Rock live festival, TZ
Purdevca, brojni gradski projekti i dr.



5 POTICAJI NASOJ TURISTICKOJ ZAJEDNICI

Projekti se uglavnom financiraju iz programa koje raspisuje Hrvatska turisti¢ka zajednica, a
najznacajnija je kategorija TOP dogadanja u koju je Renesansni festival uvrsten ve¢ petu godinu za
redom.

TOP dogadanje, Renesansni festival ponovno je sjajnom organizacijom i rekordnom posjec¢enoséu
opravdao status najvece povijesno-turisticke manifestacije Hrvatske te time zaduzio struku da mu na
Danima Hrvatskog turizma u Slavoniji dodijeli prestiznu nagradu za ,Najbolju turisticku manifestaciju
2019./20 godine”. Nagrada je po prvi puta u povijesti dodijeljena nekome iz nage Zupanije $to je
pokazatelj da Renesansni festival nije samo najveéa Zupanijska manifestacija veé trenutno uZiva
status Prve turisticke manifestacije Hrvatske.

Najznacajnija sredstva dobivena su iz Interreg programa Europske unije za dva projekta kojima smo
uspjeli financirati viSe od polovine troskova Renesansnog festivala i Podravskih motiva. U 2019.
aplicirano je nekoliko projekta na kulturne i turisticke programe, od kojih je jedan na zavrsnoj
evaluaciji i nadamo se da ¢e biti odobreno znacajno sufinanciranje. Nadalje, kontinuirano dobivamo
sredstva od fonda Alpe Adria Alliance.

EU PROJEKTI

Turisticka zajednica grada Koprivnice uspjesno je u 2019. provela 2 projekta financirana iz Interreg
programa za koje su u potpunosti prihvaéena izvjeséa i opravdani svi troskovi.

Tijekom 2019. godine Turisticka zajednica grada Koprivnice aplicirala je nekoliko projekata na
Interreg program Dunav i Kreativnu Europu. Imamo razloga za optimizam u svezi jednog projekta koji
je u zavrsnoj evaluaciji, a prosao je prvu fazu prijave i konceptualno je prihvaéen. Rezultati
prijavljenih projekata ocekuju se u prvoj polovini 2020. godine.

Nadamo se prihvacanju pokojeg projekta kao bismo osigurali stabilan rast i razvoj naseg TOP
dogadanja — Renesansnog festivala te stvaranja Europskog identiteta, Turisticke zajednice, nasih
manifestacija te Grada Koprivnice.



6  ZAKUUCAK

Kontinuitet organizacije velikih dogadanja kako u Koprivnici tako i van naseg grada, kao i
marketinskih aktivnosti odrzan je i prosle godine.

Ono sto moramo posebno istaknuti je nasa svrsishodnost jer bez obzira na nasu glavnu marketinsku
ulogu uvijek tezimo ekonomskoj isplativosti nasih aktivnosti, bilo u Koprivnici, bilo van naseg Grada.
Nasa strategija prepoznata je u mati¢noj Hrvatskoj turisti¢koj zajednici koja nas je po peti puta
uvrstila u konkurenciju TOP dogadanja na razini drzave te osigurala znacajna financijska sredstva.
Nadalje, ostvaren je povijesni turisti¢ki uspjeh gdje je Renesansni festival donio u Zupaniju prestiznu
titulu Najbolje turisticke manifestacije u Hrvatskoj.

Smatramo da je najefikasniji marketing onaj koji je usmjeren prema najblizem okruzenju Hrvatske,
eventualno JuZzna Madarska i Slovenija iz kojeg prostora realno moZzemo u kratkom roku ocekivati
vedi broj posjetitelja. Smatramo da bi nekakva marketinska megalomanija usmjerena prema
svjetskim Sirinama bila preskupa, neucinkovita i sama sebi svrhom, osim u situacijama da nam takve
aktivnosti financiraju europski fondovi.

Aktivnosti koje ucestalo vr§imo po Hrvatskoj pokazale su nam ne bas ruzicastu situaciju u pogledu
poznavanja naseg prostora i resursa. Iznimno je velik broj ljudi u nasoj zemlji koji uopée ne poznaju
nas prostor stoga smo misljenja da treba krenuti od sebe i od onog §to nam je najblize kako bi sto
racionalnije i efikasnije potrosili sredstva obveznika turisticke ¢lanarine i boravisne pristojbe.

Takoder u ovdasnjim turbulentnim vremenima treba se okretati drugim izvorima financiranja —
fondovima Europske unije, naravno sa kvalitetnim projektima, iz razloga Sto su dosadasnji partneri u
nasem okruZenju pogodeni sveprisutnom gospodarskom krizom i nisu u moguénosti podrZati nase
projekte.

Sponzorstva i donacije gospodarskih subjekata, sklapanja novih partnerstava vrlo su vazni u
financiranju, narocito odrzivom, nasih projekata, a nadamo se da ¢éemo to postici i naredne godine.



Predsjednik:

Misel Jaksi¢, dipl. oec.



