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UvOoD

Prilikom izrade lzvjesc¢a o realizaciji Programa rada Turisticke zajednice grada Koprivnice za
2022. g. (u daljnjem tekstu lzvjeSc¢e) polazi se od: ¢lanaka 55. i 56. Zakona o turisti¢kim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma, ¢lanaka 51., 52., 53. i 54. Statuta Turisticke
zajednice grada Koprivnice, smjernica: Strategije razvoja turizma Republike Hrvatske do
2027. g., Strategija razvoja turizma grada Koprivnice i okolice do 2025. godine te
Metodologija i obveznih uputa za izradu izvjeséa o izvrSenju godiSnjeg programa rada koje je
u studenom 2020. godine donijelo Ministarstvo turizma i sporta RH.

Plan poslovanja donesen 2021. godine bio je osnova u provodenju aktivnosti tijekom 2022.
godine. Aktivnosti u Turistickoj zajednici bile su podredene osnovnim zadacima koji su
odredeni Programom rada za 2022., Statutom i zada¢ama Turisti¢kih zajednica, a isto tako
uvazavane su i smjernice koje smo tokom 2022. g. dobivali od sredisnjice HTZ-a.

Usprkos nepovoljnim utjecajima poput rastuée stope inflacije, rasta cijena energenata,
sveprisutnog rata u Ukrajini, uspjeli smo iznjedriti jedan znacajan turisticki proizvod koji bi u
buducim razdobljima trebao generirati dodatnu turisticku potrosnju, a rijec je o vinskoj cesti
Podravina.

Obujam turistickog prometa za 2022. godinu:

Ostvaren turisti¢ki promet u 2022.:1
- broj ostvarenih dolazaka: 9.692
- broj ostvarenih nocenja: 18.431
Osjetno je povedéanje obujma turistickog prometa u pogledu turisti¢kih dolazaka i no¢enja
u odnosu na 2021. §to je i bilo za ocekivati obzirom na protekle godine ogranicenja.

1. FINANCUSKI REZULTAT

Tijekom 2022. godine ostvareno je ukupno 3.014.265,00 kn prihoda. Kod kalkulacije prihoda
uzeti su u obzir slijededi preduvjeti i okolnosti:

1.1. IZVORNI PRIHODI

- o¢ekivani pad osnovice za obracun ¢lanarine uslijed mjera HTZ-a i Ministarstva turizma

- TZG KC ¢ée voditi kontinuiranu komunikaciju s poreznom upravom, turistiCkom inspekcijom
te GU HTZ-a radi sto ucinkovitije naplate ¢lanarine i turisticke pristojbe

- u 2022. se realizirala obveza povrata preplaéene €lanarine HRT-u u iznosu od 51.000,00 kn

- izvorni prihodi iznose 456.509,00 kn

2.2. PRIHODI IZ PRORACUNA
- odlukom o proracunu grada Koprivnice za 2022.g. utvrdena je potpore za rad TZG KC u
visini 237.000,00 kn te odlukom o proracunu Koprivnicko krizevacke Zupanije potpora u

! Podaci preuzeti iz sustava eVisitor na dan 31.01.2023.



visini 60.000,00 kn. Prihodi su ostvareni temeljem ugovora s Gradom i Zupanijom za
organizaciju i provedbu aktivnosti koje doprinose turistickom razvoju i unaprjedenju imidza
destinacije. Ukupno 297.000,00 kn.

2.3. PRIHODI OD SUSTAVA TURISTICKIH ZAJEDNICA

- putem javnih poziva HTZ-a ostvarena je potpora za nedovoljno razvijena podrudja i
kontinent u iznosu od 94.500,00 kn, potpora iz fonda za udruzene TZ (projektno udruzene) u
iznosu od 72.500,00 kn te za TOP dogadanje Renesansni festival u 70.000,00 kn. Nadalje,
potpora Zupanijske TZ za TOP dogadanje Renesansni festival ostvarena je u iznosu od
240.000,00 kn Sto ukupno iznosi 477.000,00 kn.

2.4. PRIHODI I1Z EU FONDOVA

U 2022. nisu zaprimljena sredstava iz EU programa jer su svi projekti zavrseni. Tijekom 2023.
godine planiramo aplicirati na programe Central Europe, Adrion, Interreg Danube, Horizon
Europe, Prekograni¢éna suradnja Hrvatska Madarska i sl. Krajem 2022. krenula je
implementacija projekta Digtourism financiranog iz Erasmus + programa.

2.5. PRIHODI OD GOSPODARSKE DJELATNOSTI

- generiranje vlastitih prihoda od 806.502,00 kn prema strukturi odnosi se na prihode od
prodaje ulaznica, najma prostora i imovine (Standovi, kucice, scena), partnerskih donacija i
sponzorstava, a vezano uz organizaciju manifestacija.

2.6. PRENESENI PRIHODI IZ PRETHODNE GODINE
- sukladno procjeni financijskog rezultata poslovanja tekuce godine, akumulirani preneseni
prihod iz prijasnjih razdoblja iznosi 952.482,00 kn.

2.7. OSTALI PRIHODI
- odnose se na donacije, kamate te ostale nespomenute prihode —24.772,00 kn



3. AKTIVNOSTI

OPIS TROSKOVI
NAZIV KN ROKOVI
AKTIVNOSTI CILIEVI NOSITEL/ 117y 0RI FINANCIRANIA| M. POKAZATELII
ZADACI PARTNERI 2022,

1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE
1.1. Izrada strateskih i operativnih dokumenata
1.1.1. Povezivanje svih turistickih potencijala i resursa Podizanje Grad Troskovi sadrzani | 10.-12. pripremljena
Analiza stanja (atrakcija) u jedinstvenu turisticku ponudu grada | kvalitete i Koprivnica u tocki 6. mj. nacrt za izradu
turizma kao Koprivnice, ali i Sireg podrucja, destinacije povezivanje Strategije
pretpostavka za Podravina. Temelj povezivanja proizlazi iz turistickih TZG KC razvoja turizma
izradu Strategije geografske i povijesne povezanosti te kulturnih, proizvoda na Institucije, grada Koprivnice
razvoja turizma gastronomskih i lingvistickih sli¢nosti koje ne podrucju Grada | gospodarski
grada poznaju administrativno-politicke cjeline na koje je| Koprivnice i subjekti,
Koprivnice — regija Podravina trenutno podijeljena. Okosnica destinacije udruge,...
integrirano u turisticke Strategije je realizirati kapitalni projekt | Podravina;
Strategiju financiran iz EU fondova, ITU programa koji bi Turizam 365
razvoja grada omogucio turisti¢ki razvoj, povecanje turistic¢kih —

o . S . L Grad Koprivnica
Koprivnice nocenja i dolazaka na razini cijele godine (Povijesni

park baziran na Renesansnom festivalu).

Proces je obuhvacao slijedece faze: detektiranje
postojeéeg stanja turizma, ukljuéenost svih
partnera u proces analize, jasne smjernice za
izradu Strategije razvoja turizma grada Koprivnice




TROSKOVI

NAZIV OPIS KN ROKOVI
AKTIVNOSTI CILIEVI NOSITEL)/ IZVORI M. POKAZATELII
ZADACI RARTHER! FINANCIRANJA 2022.
1.1.2. Kao primarna turisticka institucija u Gradu te jedna | Obavezno Grad TrosSkovi sadrzani | 12. mj. |Dokumentu
Inputi za izradu od najaktivnijih TZ-ova u Hrvatskoj, koja generira ukljucivanje Koprivnica u tocki 6. izradi,
Strategije neke od najvecih turistickih manifestacija u Zupaniji| prioriteta
razvoja turizma (Renesansni festival, BoZi¢ni srednjovjekovni turistickog TZGKC interesi i potrebe

i kulture grada
Koprivnice
2021-2027

advent i Podravski motivi), TZGKC preuzima primat
u izradi ove Strategije. Cilj je pozicionirati i
brandirati Koprivnicu kao grad koprive, postaviti
prioritete i mjere za razvoj cjelogodisnjeg turizma —
Povijesni park baziran na najboljoj turistickoj
manifestaciji Hrvatske — Renesansnom festivalu,
revitalizacija bedema....

Procesi: ukljucivanje u radne skupine, pripremai
dostava trazenih inputa i druge aktivnosti prema
zahtjevu nositelja i izradivaca

razvoja grada
KC i okolice u
Strategiju kao
i odredene
mjere i
potrebe,
turizam 365

Grad Koprivnica

razvoja turizma
KC i okolice
uklju€enisu u
Strategiju




2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda




2.1.1. Obzirom da se grad Koprivnica pozicionira Brandiranje Grada, TZG KC Troskovi 9.-12. mj.| Kreiran suvenir,
Vino s koprivom i kao Grad koprive, sustavno se svake godine sadrzani u tocki Prepoznatljivost
Bozi¢no pivo s radi na unapredivanju i diverzifikaciji seta Formirati sluzbeni 6. Grada,
koprivom suvenira i proizvoda u suradnji sa lokalnim suvenir Grada, Umreziti javni i
obrtnicima i OPG-ovima. Neki od razvijenih privatni interes
proizvoda su: Cokolada i praline na bazi Sinergija s domacim (gospodarski
koprive, parfem od koprive, prvo Koprivni¢ko proizvodacima i OPG- subjekti), a sve u
piva od koprive, sapun od kozjeg mlijeka i ovima skladu sa
koprive, gin s koprivom, medenjaci s Strategijom
koprivom i sl. razvoja turizma
Vino s koprivom, jedinstveni svjetski suvenir do 2025.
razvijen je u suradnji s vinarijom Kostanjevec
te ¢e se ove godine nakon proslogodisnjeg
pilot projekta, ove godine serijski proizvoditi
u vecim koli¢inama.
Koprivnicko bozZicno pivo s koprivom
razvijeno je za potrebe Srednjovjekovnog
boZicnog sajma i pokazalo se kao pravi
pogodak jer su rasprodane nemale kolicine
istog.
U smjeStajne objekte uvedeni su unificirani
izlozi sa suvenirima s koprivom kako bi gosti
na jednom mjestu mogli kupiti Zeljene
proizvode.
2.1.2. U okviru inicijative Skrivena Podravina provedeno je| Glavni cilj inicijative | TZGKC 94.500,00 10.-12. | Provedbau
Razvoj novih mnostvo aktivnosti kojima je cilj oCuvati kulturni je biti prisutani mj. tijeku;
turisti¢kih identitet Podravine, a svako najznacajniji projekt jel konkurentan na UdruZeni TZ-

proizvoda: Vinska
cesta PodraVina

vinska cesta.
Novi  turisticki
potencijalom Sto

proizvod s
je pokazala

znacajnim
promotivna

turistickom trzistu
cijele godine, zadrzati
gosta barem dva

ovi
destinacije
,Podravina“ -

Nova destinacija
,,Podravina“,
Razvoj turisticke




organizacija vinske ture , Galovi¢evim stezama“
2021. koja je privukla mnoStvo posjetitelja.
Intencija projekta je povezati nekoliko
registriranih vinara s podruc¢ja destinacije
,,Podravina” te u suradnji s agencijama kreirati
programe i nuditi ih na turistickom trzistu. Uz
vinare (OPG Grudié, vinarija Kostanjevec, OPG
Simunié, OPG Gros$ek, OPG Benkek, OPG Duksi,)
bi se u paket araniman integrirale i druge
turisticke usluge poput posjete seljackom
domacdinstvu, degustacije bucinog ulja, sireva,
naiva, stari zanati, podravska poezija i sl. Cilj
projekta je biti aktivan na turistickom trzistu i
generirati turisticku potrosSnju cijele godine.
Takoder otvoreni smo za Sirenje vinske ceste |
na podruéje BDurdevca (vinarija Matocec)
ukoliko  njihova lokalna TZ prepozna
perspektivu ovog projekta.

Na kraju éemo dodati kako je vino s koprivom,
razvijeno u suradnji s vinarijom Kostanjevec,
dobilo zlatni suncokret ruralnog turizma u
Opatiji, Sto je znacajno priznanje i pokazatelj da
smjer razvoja originalnih i jedinstvenih suvenira
s koprivom je pun pogodak i prepoznat od
strane struke.

Provedeno: koordinacija vinara, registracija ceste,

izrada web stranice, izrada smede signalizacije

dana te samim time
povecati turisticku
potrosnju;
podjednaki razvoj
cijele destinacije te
korelacija s privatnim
turistickim i
gospodarskim
sektorom. Razvoj
novih proizvoda i
sadrZaja u destinaciji
Podravina.

TZP Sredi$nja
Podravina,
Opcina
Rasinja,
opcina Virje,
opéina
Novigrad
Podravski

TZGKC

opdina
Rasinja,
opcina
Novigrad
Podravski

ponude destinacije

Podloga za
apliciranje na EU
fondove




TROSKOVI

NAZIV OPIS SIS KN ROKOVI
AKTIVNOSTI CILEVI / 1ZVORI MJ. POKAZATEUI
ZADACI PARTNER FINANCIRANJA |  2022.

2.2. Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda

2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja

2.3.1. Tradicionalna kulturna manifestacija PodravskilJacanje turisticke TZGKC 65.027,98 07.i10. | Odrzana

Organizacija motivi su proSle 2022. ponovno odrZani u vedponude, pozicioniranje mj. manifestacija;

manifestacije — tradicionalnom jesenskom terminu, ali ovoga putalfoprivnice kao TZGKC,

,Podravski motivi“|u Gradskom parku uslijed radova na glavnimturisticke destinacije, sponzorstva, Porast broja
trgovima. Jesenska verzija Podravskih motiva bila jepromocija destinacije, donacije, Grad, nocenja;
obogacena karakteristiénim jesenskim elementima:edukacija, ekoloska Zupanija,

Zupanijska TZ PR marketing;

su posjetitelji iznimno dobro prihvatili. Naivn
slikarsko bilo je kao i uvijek okosnica manifestacije,
uz stare zanate, folklorni program i ostale zabavne
sadrzaje i podravsku gastronomiju Sto je sve
zajedno bio jedan pravi podravski mozaik sadrzaja.
Ovako koncipirana i zaokruzena pric¢a sa jesenskim
notama pozitivno je prihvaéena od strane
posjetitelja, ali i naivnih slikara te ostalih sudionika.
Marketinski troskovi i troskovi oglasavanja sadrzani
su u tocki 3.7.

kostanji, most, vrganji i ostali jesenski plodovi §tg|;)driivost, zastita

radicijskih vrijednosti i
kulturne bastine,
folklora, gastronomije
te naivnog slikarstva,
jacanje gospodarstva i
sl.

Realizacija: organizacija manifestacije,
administrativni  poslovi, logistika, postavljanje
priviemene scene na lokaciji dogadanja (Gradski

park), postavljanje Standova, kuéica i sl
komunikacija sa sponzorima i partnerima,
ugovaranje  programa te glazbeno-zabavnih

izvodaca, koordinacija realizacije, ugovaranje PR

aktivnosti, promocija manifestacije i sl.

Procijenjena
posjecenost;

Procijenjena
potros$nja
posjetitelja




2.3.2.
Organizacija
manifestacije —
»Srednjovjekovni
bozi¢ni sajam”

Prva manifestacija takvog tipa u Hrvatskoj !

Manifestacija je osmisljena kao dodana vrijednost
bazirana na resursima Renesansnog festivala.
Prosle je godine organiziran vec¢ tradicionalno,
po drugi puta i to uz veliki iskorak — odrzavanje
¢ak 4 vikenda. Koncept sajma baziran je na
"domaéem" srednjovjekovhom obrtnistvu i
prodaji autenti¢nih proizvoda, radionicama
starih zanata, putujuéim trgovcima,
zabavlja¢ima, vatrenom showu. Manifestacija je
brojnim  posjetiteljima docarala adventsko
raspoloZenje proslih vremena. Sajam predstavlja
drugaciju interpretaciju ¢arolije BoZi¢a u odnosu
na konvencionalne moderne advente ponajprije
zbog srednjovjekovne scene te autenti¢nog i
originalnog ambijenta (drvene srednjovjekovne
kucice, primitivna rasvjeta, fenjeri, svijece,
baklje, vatreni show, srednjovjekovna kupka,
Bozicno pivo s  koprivom, autenti¢na
kostimografija, autenti¢na glazba, gastro ponuda
idr.).

Marketinski troskovi i troskovi oglasavanja
sadrZani su u tocki 3.7.

Koncept: organizacija manifestacije,
administrativni poslovi, logistika, izgradnja i
postavljanje privremene scene na lokaciji
dogadanja, postavljanje drvenih objekata,
palisada, Standova, kucdica i sl., komunikacija sa
sponzorima i partnerima, ugovaranje programa,
koordinacija realizacije, ugovaranje PR
aktivnosti, promocija manifestacije i sl.

Jacanje turisticke
ponude razvojem novih
turisti¢kih proizvoda,
nova platforma za
turisticki i gospodarski
razvoj destinacije,
novostvorena dodana
vrijednost
Renesansnom festivalu,
edukacija i ekoloska
odrzivost

TZGKC

153.123,59

TZGKC,
sponzori i
partneri

12. mj.

Novi turisticki
proizvod;

PR marketing;

Procijenjena
posjecenost;

Procijenjena
potros$nja
posjetitelja,




2.3.3. Razvoj cikloturizma na podrucju Grada i Sire usao ukljucivanje TZGKC 87.000,00 9. mj. Razvoj proizvoda,
Cikloturizam — je u2022. godini u 2. fazu koja je nakon prvotno gospodarskih
,Skrivena provedene Analize stanja ukljucivala sam razvoj subjekata, razvoj Ukljucivanje
Podravina“ staza, strategiju i koncepciju. Cilj je u Sto selektivnog oblika gospodarskih
skorijem roku razviti sam proizvod i poduzeti turizma subjekata,
marketinske aktivnosti te infrastrukturno
obraditi staze kako bismo se $to skorije mogli Ukljucivanje
naci na turistiCkom trzistu. To su komponente TZGKC stakeholdera,
koje éemo razvijati u 2023.
Novi turisticki
proizvod
TZGKC
2.3.5. . . .. . . ....| Octuvanje tradicije, TZGKC 798.233,48 [12. mj.
. Renesansni je festival u Koprivnici najomiljeniji je S o
,Renesansni . T X - .77 Ukljucivanje lokalnog PR marketing;
. hrvatski srednjovjekovni festivalte najbolja Y .
festival“ . . , R stanovnistva kao i
manifestacija Hrvatske uopce. Prosle jubilarne, 15. . -
. . o  “71 gospodarskih Procijenjena
po redu godine odrzavanja, okupiti ¢e vise od tisucéu . TZGKC iy )
A X o ) . subjekata, udruga, posjecenost;
sudionika iz Hrvatske i brojnih drugih drzava - o . "
. . .. | najbolja manifestacija
od Austrije, preko Madarske i Poljske, Slovenije, —
< ) . . Hrvatske Procijenjena
Ceske, Poljske, Rumunijske, Slovacke, . .
.. T potrosnja
Izraela do Italije. Naravno, posjetitelja je znatno posjetitelja
vise te ih se prosle godine unato¢ vremenskim Najbolja ’
neprilikama okupilo vise od 40 000. . "
manifestacija
Ovom manifestacijom posjetitelji se vra¢aju u 15. i Hrvatske,
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16. st., kada su nastale koprivnicke renesansne
fortifikacije. Na njoj se kao i uvijek mogu vidjeti
brojne povijesne likove - musketire i haramije,
vitezove, stare obrtnike, kmetove, gutace vatre,
krémare i druge. Cijeli prostor renesansnih
bedema pretvara se usrednjovjekovno naselje,
prepuno Satora, kula, opsadnih sprava, logora i
kostimiranih  stanovnika. Naravno, tu je i
nezaobilazna glazbena podloga, kao i
bogata gastronomska ponuda temeljena na starim
receptima. Tako su se, primjerice, mogli isprobati
specijalitete od divljaci, kopuna ili koprive, biljke
kojoj  Koprivnica i  duguje svoje ime.
Glavna je tema prosSlogodiSnjeg Festivala bila
'Putujuci trgovci' gdje je na desetine trgovaca
defiliralo  prostorom bedema i uprizorilo
srednjovjekovno sajmovanje i trgovanje.

UlozZen je velik trud u autenti¢nost cijele priredbe,
pa je Renesansni festival manifestacija s koje je
potpuno uklonjena plastika te posjetitelji jedu i piju
iz drvenih i keramickih posuda. Naravno, napitci i
jela takoder maksimalno prate onodobnu ponudu.

Naravno, kao i svake godine, poseban interes
izazvao je noéni napad na grad, atraktivna bitka
koja se odrzala u subotu u vecernjim satima kao i
konjicki turnir te show s pticama grabljivicama sva 3
dana. Od atrakcija, vrijedi istaknuti drvenu
palisadu, odnosno zid dugacak oko 600 metara, koji
okruzuje glavninu festivalskog prostora te drveni
labirint.

Prodane ulaznice

11




Realizacija: organizacija manifestacije,
administrativni poslovi, logistika, dogovaranje
sudjelovanja sudionika, promocija manifestacije i
sl.

2.3.6.
Digtourism

Cilj projekta je izraditi akcijski plan baziran
prvenstveno na digitalizaciji turistickih resursa i
primjerima dobre prakse interpretacije kulturne
bastine s naglaskom na ekolosku odrZivost.
Konkretno, prema unificiranoj metodologiji na
razini projekta, zajedno s stakeholderima i
profesionalcima u kulturi i turizmu, kroz zajednicke
radionice, razvijati ¢e se klju¢ne potrebe, akcije i
modeli digitalizacije u turizmu prema recentnim
trendovima.

Uz TZ Koprivnice i 2 Spanjolska partnera, u projektu
je joS i partner iz Italije.

Predvideno trajanje projekta je 18 mjeseci, a
osigurano je 100% financiranje od strane Erasmus+
programa u visini 60.000,00 € na razini projekta.

Realizacija: implementacija, koordinacija i
organizacija aktivnosti, sluzbena putovanja na razini
projekta, administrativni poslovi

Ocuvanje tradicije,
digitalizacija,
provedba projekta

TZGKC

1.732,93

11.-12.

Digitalizacija;
Provedba

projekata;

Suradnja sa
partnerimai
stakeholderima
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TROSKOVI

NAZIV OPIS RS KN ROKOVI
AKTIVNOSTI CILIEVI / IZVORI M. POKAZATELII
ZADACI PARTNER FINANCIRANJA | 2022,
2.4.  Upravljanje turistickom infrastrukturom
2.4.1. Grad Koprivnica dao je Turisti¢koj zajednici grada | Kvalitetno upravljanje | TZGKC Troskovi 1.-12. | Revitalizacija
Upravljanje javnom| Koprivnice na upravljanje prostor Bedema i navedenom sadrzani pod mj. povijesnog
turistickom Oruzane. TZGKC na spomenutoj lokaciji organizira | turistickom tockom 6.4. prostora;
infrastrukturom — | TOP manifestaciju Renesansni festival te ostale infrastrukturom te
Bedemi i Oruzana | razne aktivnostii radionice vezane uz stare zanate | njezin razvoj, ITU Izrada projektne
i promociju manifestacije i destinacije. Izradili smo| mehanizam — TZGKC ideje — Koprivinog
projektnu ideju transformiranja i rekonstrukcije moguénost interpretacijskog
najstarije zgrade u Gradu u kulturni i povijesni financiranja. centra za
Koprivin interpretacijski centar s intencijom da se posjetitelje
projekt aplicira na EU fondove ¢ime bi se trebao
obogatiti i oZivjeti ovaj nedovoljno iskoristen podloga za
prostor pun potencijala. apliciranje na
fondove EU i
Realizacija: upravljanje prostorom, rezijski Javne natjecaje
troskovi, priprema podloga za planiranje
osnivanja Centra za posjetitelje
2.5. Podrska turistickoj industriji
2.5.1. TZGKC kontinuirano pruZa potporu lokalnim malim| Razvoj turistickih TZGKC Troskovi 1.-12. | Razvoj novih
Potpora lokalnim | proizvodacima, obrtnicima i OPG-ovima koji proizvoda te jacanje sadrZani pod mj. turistickih
obrtnicima, OPG- | proizvode jedinstvene lokalne proizvode vezane uz| destinacije na tockom 2.3. proizvoda,

ovima i malim
proizvodacima —

koprivu, kulturnu bastinu, tradiciju i sl. TZGKC
pruza intelektualni support u smislu davanja ideja,

turistickom trzistu.
Pruzanje potpore

Jacanje turisticke
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intelektualni savjeta, promocije, podrska pri izlasku na trziste, | malim proizvodacdima. TZGKC ponude;
support edukacije i sl. (neki od provedenih projekata
potpore su prethodno navedeni proizvodi od Broj ukljucenih
koprive: pivo, praline i ¢okolada, sapuniisl.). dionika
Nadalje, u 2022. nastojali smo spomenutim
obrtnicima, starim zanatima, OPG-ovima potpuno
besplatno osigurati platforme za promociju i
plasman njihovih proizvoda organizirajuci
manifestaciju Podravski motivi, Renesansni
festival, Sajam cvijeéa i Srednjovjekovni boziéni
sajam.
OPIS TROSKOVI
NAZIV KN ROKOVI
AKTIVNOSTI CILJEVI L eH L 1ZVORI MJ. POKAZATEUI
ZADACI PARTNERI | £\NANCIRANIA | 2022,
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE
3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice
3.1.1. Nastupi na sajmovima i manifestacijama: Jacanje trZisne TZGKC Troskovi 1.-12. Sudjelovanje na
Nastupi na prepoznatljivosti sadrzani u tocki sajmovima;
sajmovima U 2022. nasa partnerska Udruga Anno domini uz turistickih aktivnosti i 6.
nas support promovirala je turisticke potencijale destinacije; Promocija
grada Koprivnice, ponajvise Renesansni festival i promotivne aktivnosti centralnih
Podravske motive kroz interaktivne nastupe. na domadim i TZGKC, manifestacija te
Pojavljivali su se na uglavnom povijesnim emitivnim trzistima. RTZ KKZ, turistickih
manifestacijama poput Samobora, Stubice, Sponzorstva i potencijala
Sibenika, Pakostana, Orahovice, Bleda, Ptuja, partneri Grada i okolice
Lendave, Zuzemberk, Domzala, Pakraca, Nasica i dr.
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TZGKC,

domacdini
predavanja
3.1.2. Turisti¢ka zajednica je tokom 2022. provela niz | Jacanje trziSne TZGKC Troskovi 1.-12. Promocija
Posebne promotivnih aktivnosti uglavhom bazirane na | prepoznatljivosti sadrzani u tocki centralnih
prezentacije najboljoj turistickoj manifestaciji Hrvatske — | turistickih aktivnostii 6. manifestacija te
Renesansnom festivalu. RF i kopriva su pronasli | destinacije; turistickih
svoje mjesto u RTL-ovoj emisiji ,VeCera za 5“ | promotivne aktivnosti potencijala
gdje je koprivnicka kandidatkinja prezentirala | na domaéim i Grada i okolice
Grad prema instrukcijama nase TZ. Zatim smo | emitivnim trZistima.
nastavili partnerski odnos s Interfilmom u
pogledu snimanja serije ,Mrkomir 1“ gdje smo
im ustupili scensku infrastrukturu i ,renesansne”
statiste. Krajem godine odradili smo u suradnji s
turistickom agencijom Alpe Adria tours
promotivhu  aktivnost living historya za
organizatore evenata iz Hrv. baziranu na
tematici koprive i Renesansnog festivala.
Takoder smo ugostili i studente geografije uz
prezentaciju living history radionica.
3.2. Suradnja s organizatorima putovanja
3.2.1. Turisticka zajednica grada Koprivnice inicirala je| Jacanje trziSne TZGKC Troskovi 8. mj. Promocija
Skrivena Podravinalsuradnju izmedu udruge Anno domini, udruge Starii prepoznatljivosti Udruga stari |sadrzani u tocki destinacije
— program zanati iz Hlebina na polju radionica starih zanata.| turistickih aktivnostii zanata, 6. Podravina;
radionica starih Cilj je bio osmisliti paket aktivnosti, koji bil destinacije; Udruga Anno Kreiranje paket
zanata, living sadrzavao konkretne radionice starih zanata| promotivne aktivnosti domini aranZmana

historya

(ispiranje zlata, trstina,...), living history programe
poput strelicarenja, vatrenog showa. Paket je
ponuden na turistickom trZiStu putem tur. agencija
u nekoliko wvarijanti i usmjeren ka Skolskim)
grupama, team building segmentu, poslovnjacima, i

dr.

na domaéim i
emitivhim trzistima.

3.3. Kreiranje promotivnog materijala
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3.3.1. U skladu sa smjernicama Strategije razvoja turizma | Porast kvalitete TZGKC Troskovi 1.-12. mj.| Objave na
Produkcija sadrzaja|Koprivnice i okolice te aktualnim aktivnostima sadrzaja, vidljivosti i sadrzani u tocki digitalnim, online
za objave na sukladno Programu rada za 2022. kreirali smo prepoznatljivosti i komercijalni 6. platformama;
mreZnim tekstualne, fotografske, graficke i video materijale | turisticke destinacijei| partneri

stranicama i za potrebe objava na web stranicama najznacajnijih Kreirani sadrzaji

druétvenim Koprivnicatourism.hr i renesansnifestival.hr te turistickih proizvoda

mre¥ama drustvenima mrezama TZGKC i RF. na web i web 2.0 TZGKC

Realizacija: objavljivanje, nadzor nad provedbom,
kreiranje, dostava i objava potrebnih inputa, admin.
i financ. menadZment, komunikacija s
zainteresiranim dionicima i javnosti.

3.3.2. Za potrebe poklona medijima, turistickim Promocija i jacanje TZGKC 10.000,00 3.-12. | Nabavljeno 300

Izrada i nabava agentima, poslovnim partnerima, tijelima prepoznatljivosti mj. kom razlicitih

suvenira i ostalog | turisticke zajednice, VIP osobama i drugim. turisti¢ke destinacije. TZGKC suvenira i promo

promidzbenog Realizacija: suveniri od koprive, glinene krigle, vina materijala
materijala i pive s koprivom, i druga pi¢a, muzicki CD-i te

druge vrste suvenira i promo materijal prema

potrebi.

3.3.3. U skladu sa aktivnostima prema Programu rada Osigurati kvalitetne i TZGKC 73.719,00 |1.-12. mj.| Kreiran, tiskan i
Produkcija promo za 2022. godinu za potrebe komunikacije s reprezentativne podijeljen/objavl
materijala za trziStem, promotivna dogadanja, sajmove, tiskane materijale za jen promo
turisti¢ke proizvode | distribucije na info punktovima i oglasavanja komunikaciju s materijal

kreirali su se i tiskali sljede¢i promo materijali: trziStem i ciljanom sukladno planu
- Digitalni vodi¢ dogadanja 2022. publikom. TZGKC te

- B2 plakati Renesansni festival

- Jumbo plakati — Renesansni festival

- B2 digitalni plakati — Podravski motivi

- Jumbo plakati Podravski motivi

- B2 plakati Srednjovjekovni boZi¢ni sajam

- Jumbo plakati Srednjovjekovni boZiéni
sajam

- Smeda signalizacija — vinska cesta

epidemioloskim
okolnostima
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PodraVina
- Promo video: ,Srednjovjekovni BoZi¢ni
sajam”

Realizacija: odabir izvodaca za kreiranje i
tisak materijala, koordinacija s dionicima,
kreiranje i dostava potrebnih inputa, nadzor,
komunikacija sa javnosti i ciljianom publikom

3.3.4. Produkcija video materijala za promociju Osigurati kvalitetne i TZGKC 11.-12. mj.|lzraden i
Produkcija video i | novokreiranog projekta Srednjovjekovnog atraktivne video 2.250,00 distribuiran video
foto materijala boZi¢nog sajma — angatziran foto studio. materijale za materijal
turisti¢kog komunikaciju s TZGKC Promocija na web
proizvoda — Realizacija: koordinacija aktivnosti s statistima, trzistem i promociju stranicama i
Srednjovjekovni amatersko snimanje u vlastitom aranZmanu manifestacije kroz drustvenim
boZi¢ni sajam digitalne kanale — mrezama
digitalni marketing
TROSKOVI
NAZIV OPIS NOSITELJ KN ROKOVI
AKTIVNOSTI CILIEVI / 1ZVORI MJ. POKAZATEUI
ZADACI PARTNER FINANCIRANJA |  2022.

3.4. Internetske stranice
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3.4.1. Sluzbene web stranice TZ Koprivnice i Osigurati TZGKC 13.640,00 1.-12. | 3 sluzbene web
Razvoj i odrzavanje| Renesansnog festivala napravljene su u novijem sistematizirane, jasne mj. stranice
internetskih izdanju programa te zadovoljavaju trenutne i reprezentativne web
stranica potrebe koriStenja. Stranice su aZurirane i stranice TZGKC i RF te
koprivnicatourism. | osvjezavane podacima shodno turistickim, azurno objavljivanje
hri kulturnim i drustvenim dogadanjima u Gradu u sadrzaja i
renesansnifestival. | svrhu informiranja turista. U 2022. pristupilo se komunikacija sa
hr izradi nove stranice — Vinska cesta Podravina. dionicima i javnosti.
Realizacija: objava aktualnih novosti; aZuriranje
podataka i korisnih informacija; koordinacija sa
. y . N . . TZGKC
izvodacem stranica; komunikacija prema javnosti;
povezivanje web stranica sa ostalim digitalnim
kanalima
3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka
3.5.1. TZGKC kontinuirano obavlja aktivnost prikupljanja, | Osiguravanje azurnih TZGKC TroSkovi 1.-12. mj.| AZurirana baza
Vodenje detaljne |obrade i distribucije podataka o ponudii potraznji | podataka za potrebe sadrzani u tocki podataka
baze podataka o |destinacije informiranja i 6.
ponudi i potrazniji upravljanje
destinacijom TZGKC
TROSKOVI
NAZIV OPIS e KN ROKOVI
AKTIVNOSTI CILIEVI / IZVORI M. POKAZATELII
ZADACI PARTNER FINANCIRANJA |  2022.
3.6. Turisticko-informativne aktivnosti
3.6.1. TZGKC se brine o funkcioniranju Turistickog- Osigurati kvalitetan TZGKC 211.486,00 1.-12. | lzvjestaj oradu
Upravljanje informativnog centra u kojem je zaposlen 1 TIC koji posjeduje mj. TIC-a
Turisti¢ko informator (ukljucujuci troSak place i neoporezive | azurne informacije te
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sustavom eVisitor

Realizacija: prikupljanje te obrada informacija i

kao i pruzanje podrske

informativnim primitke). TIC je kvalitetno opremljen sa svim kompetentne TZGKC
centrom potrebnim namjestajem te IT opremom. zaposlenike.
3.7.  Marketinske i poslovne suradnje
3.7.1. Aktivnosti oglasavanja turistickih proizvoda Cilj oglasavanja je TZGKC 195.025,00 1.-12. |Realiziran media
Aktivnosti (Podravski motivi, Renesansni festival, pravovremeno i mj. plan
oglasavanja Srednjovjekovni boZi¢ni sajam, Sajam cvijeca, kvalitetno informirati TZGKC
aktivnosti i kopriva, Skrivena Podravina) ciljana trzista o Promocija
turistickih proizvoda[Putem raznih komunikacijskih kanala: digitalno turistickim turistickih
TZGKC — Udruzeno |oglasavanje (web stranice TZGKC i RF, drustvene aktivhostima i aktivnosti,
oglasavanje mreZe TZGKC i RF, portali — ePodravina, Drava info, |proizvodima u gradu proizvoda i
Klikaj.hr, danica.hr), tiskovine (Glas Podravine, Koprivnici i okolici. destinacije
Podravski list), radio (radio Koprivnica, radio Drava,
radio Glas Podravine), jumbo table u Gradu, Analiza
Hrvatskoj i inozemstvu (ulazni panoi u grad ucinkovitosti
Koprivnicu, HS, P10, Europlakat, Mediafield,
Outdoor akzent)
Realizacija: izrada media plana oglasavanja,
ugovaranje oglasavanja, kreiranje i dostava
potrebnih inputa, koordinacija sa medijima, nadzor
provedbe objavljivanja, analiza ucinkovitosti
oglasavanja
4. DESTINACIISKI MENADZMENT
4.1. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije/eVisitor
4.1.1. U skladu sa uputama i zahtjevima HTZ-a TZGKC Osiguravanje azurnih TZGKC Troskovi 1.-12. mj.| AZurani
Sudjelovanje u participira u razvoju i upravljanju sustava eVisitor podataka o dolascima sadrzani u tocki funkcionalan
razvoju i kao i u brojnim edukacijama. i nocenjima te naplati 6. sustav eVisitor
upravljanju turisticke pristojbe
TZGKC
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podataka, pruzanje podrske dionicima,
komunikacijski posrednik izmedu sustava eVisitor i
dionika

korisnicima sustava
eVisitor.

4.1.2. Razvoj i azuriranje baze podataka subjekata Osiguravanje azurnih TZGKC 1.-12. |AZurna baza
Uspostavljanje direktno i indirektno vezanih na turisticku ponudu |kontakt informacija i TroSkovi  |mj. podataka
sustava poslovne |(smjestajni kapaciteti, ugostiteljstvo, tur. agencije, [podataka svih sadrzani u tocki
inteligencije — lijekarne, trgovine i sl.). turistickih dionika na 6.
baze podataka jednom mjestu
TZGKC
4.2. Poticanje na o¢uvanje i uredenje okolisa
4.2.1. Realizacija: kontinuirano pracenje izrade Osiguranje TZGKC Troskovi [1.-12. mj. | Ukljucenost
Sudjelovanje u prijedloga opcih propisa, prostornog planiranja  |dugorocnog i sadrzani u turistickih zona i
procesima izrade te ostalih instrumenata regulacije i upravljanja u |kontinuiranog razvoja tocki 6.1. turisticke
prijedloga opcih korelaciji s JLS-ima i Zavodom za prostorno odrZivog turizma JLS infrastrukture u
propisa, planiranje Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije za TZGKC prostorne planove
prostornog prostor Koprivnice, Ministarstvom turizmai
planiranja te sporta te drugim ministarstvima
ostalih
instrumenata
regulacije i
upravljanja grada
Koprivnice i okolice
4.2.2. TZGKC kontinuirano suraduje s Gradom Kvalitetna TZGKC TroSkovi 1.-12. mj.| Koordinacijske
Sudjelovanje u Koprivnicom i gradskim komunalnim poduze¢em |prezentacija sadrZani u tocki aktivnosti
aktivnostima Komunalac d.o.o. na uredenju glavnih gradskih  |destinacije, kvalitetna 6.1.
uredenja mjestai | povrsina u smislu davanja smjernica o uredenju [suradnja sa privatnim i JLS, TZGKC Dofivljaj
suradnja sa zelenih povrsina, Setnica i sl. kao i na suradnjisa fjavnim sektorom u cilju| Komunalac posjetitelja o
subjektima javnog i dionicima javnih usluga, raznih servisa i Sto kvalitetnije d.o.o., razne destinaciji
privatnog sektora u| komunalnih sluzbi. turisticke ponude te sluzbe u
destinaciji osiguranja jedinstvenog| privatnom i
i sigurnog dozivljajaza | javnom
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svakog posjetitelja. sektoru
4.2.3. TZGKC ¢e nastaviti tradiciju dodjeljivanja Nagradivanje i TZGKC 2.600,00 10-12 |Dodijeljena 2
Dodjeljivanje priznanja i financijske nagrade pojedincima za poticanja pojedinaca da priznanja
priznanja za iznimna postignuca i doprinos razvoju turizma se aktivno ukljuce u
iznimna postignuc¢a| grada Koprivnice. Godisnje se dodijele 2 razvoj turizma TZGKC
i doprinos razvoju | priznanja. destinacije.
turizmu grada
Koprivnice
SR TROSKOVI
NAZIV KN ROKOVI
AKTIVNOSTI CILEVI NOSITEL/ |7 /ORI FINANCIRANJIA| MU POKAZATELII
ZADACI PARTNERI 2022.

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

TZGKC je ¢lan Udruge hrvatskih sajmova.

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

6.1. Place
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6.1.1. U uredu TZGKC zaposlen je na neodredeno radno | Osigurati TZGKC 366.795,00 1.-12. | Kvalitetnoi
Plade za vrijeme: direktor ureda. efikasnoi mj. pravodobno
redovne U ovu stavku su ukljucene: bruto plaée za redovni | ekspeditivno proveden
aktivnosti ureda rad te naknade u skladu s Pravilnikom o radu. djelovanje TZGKC Program rada i
TZGKC ureda TZGKC i
Evidencija radnog vremena, vodenje izvrSavanje Prihvacen
knjigovodstva, obracun i isplate place, ovjeravanje | Programa rada IzvjeStaj o radu
dokumentacije
6.2. Neoporezivi primici
6.2.1. U ovu stavku su ukljuceni neoporezivi primici Osigurati TZGKC 29.324,00 1.-12. | Kvalitetnoii
Neoporezivi primici propisani Zakonom (prijevoz, regres, nagrada, efikasno i mj. pravodobno
zaposlenima u boZiénica, topli obrok, dar za dijete) ekspeditivno proveden
uredu TZGKC djelovanje Program rada i
Vodenje knjigovodstva, obracun i isplate ureda TZGKC i TZGKC
neoporezivih primitaka, ovjeravanje izvrSavanje Prihvacen
dokumentacije Programa rada IzvjeStaj o radu
6.3. Dnevnice
6.3.1. U ovu stavku su ukljuceni troskovi dnevnica za Kvalitetno TZGKC 15.697,00 1.-12. | Realizacija
Trofak dnevnica za| putovanja zaposlenika TZGKC u sklopu Programa | djelovanje mj. planiranih
putovanja u zemlji i rada 2022. TZGKC aktivnosti
inozemstvu ostvarivanjem
Vodenje evidencija putovanja, vodenje aktivnosti TZGKC Kvalitetno i
knjigovodstva, obracun i isplate dnevnica i sukladno pravodobno
troskova putovanja, ovjeravanje Programu rada proveden

Dokumentacije

2022.

Programradai

Prihvaéen
Izvjestaj o radu
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6.4. Materijalni troskovi

6.4.1. Troskovi se odnose na rezijske troskove, Osigurati TZGKC 375.173,02 1.-12. | Kvalitetnoi
Materijalni komunalne usluge, sitni inventar, uredska oprema | efikasnoii mj. pravodobno
troékovi za redovni| i materijal, troskove platnog prometa, troSkovi ekspeditivno TZGKC, JLS proveden
rad ureda postarine, troSak PDV-a, usluge odrZavanja djelovanje Program rada i
prostora i prijevoznih sredstava, usluge raznih ureda TZGKC i
servisa, usluge reprezentacije, trosak fiksnog izvrSavanje Prihvacen
telefona, mobitela i interneta, donacije, otpis Programa rada lzvjeStaj o radu
starih potraZivanja, amortizacija i sl. 2022.
Realizacija: odabir dobavljaca, kontrola
isporu¢enog, administrativni i financijski
menadZment, ovjeravanje dokumentacije i
vodenje knjigovodstva
e TROSKOVI
NAZIV KN ROKOVI
AKTIVNOSTI CILIEVI NOSITEL/ |7 /ORI FINANCIRANIA| M. POKAZATELII
ZADACI PARTNERI 2022.
6.5. Tijela turisticke zajednice
6.5.1. Uklju€uju troSkove reprezentacije i pripreme te Osigurati TZGKC 2.758,00 1.-12.
Trogkovi tijela distribucije materijala za potrebe odrZavanja pravovremeno i mj. Prihvaéeno
turisticke sjednica efikasno lzvjeSée o
zajednice djelovanje tijela TZGKC provedbi
Priprema za knjiZzenje i vodenje knjigovodstva turisticke programa rada
zajednice
7. REZERVA

Nema rezervacije sredstava. Turisticko vijeée prema potrebi moZe u tijeku godine donijeti odluku o rezervaciji do 5% sredstava i posebnom odlukom
odrediti njihovu namjenu.
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8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE

U 2022. godini je ostvaren manjak prihoda u visini 436.302,58 koji zajedno s viskom prihoda prenesenih u 2022. iz prethodnih razdoblja u visini 952.482,58
¢ini ukupno visak prihoda od 516.180,00 kn.
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4. REALIZACIJA FINANCISKOG PLANA

IzvjeSce o izvrSenju programa rada — Tabli¢ni prikaz

Realizacija udio % u indeks
PRIHODI Plan 2022. ) 07U | ealizacija
2022. realizaciji ik
1. Izvorni prihodi 555.000,00 456.509,00 | 20 % 82
1.1. Turisticka pristojba 80.000,00 61.416,00
1.2. Clanarina 475.000,00 395.093,00
Prihodi iz proracuna
2. opéine/grada/Zupanije i drzavnog 263.000,00 297.000,00 | 11% 112
proracuna
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 450.000,00 477.000,00 | 18% 106
4, Prihodi iz EU fondova - - - -
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 835.000,00 806.502,00 | 30% 97
Preneseni prihod iz prethodne godine
6. e e ey .. . 250.000,00 952.482,00 | 20 % 206
(akumulirani iz prijasnjih razdoblja)
7. Ostali prihodi 150.600,00 24.772,00 | 1% 16
SVEUKUPNO 2.503.600,00 3.014.265,00 | 100% 103
T G indeks
AKTIVNOSTI Plan 2022. Realizaclja | udio%ou | . ciia
2022. realizaciji T
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 65.000,00 - - -
Izrada
1.1. strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 53.000,00 - - -
dokumenata
1.2. Istrazivanje i analiza trzista 15.000,00 - - -
1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 7.000,00 - - -
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 999.200,00 1.199.617,98 48% 120
21. Identlflk.acu:f\ |. .yrfednov.anje resursa te 390.000,00 94.500,00 | 4% 22
strukturiranje turistickih proizvoda
29 Sus?aw oznacavanja  kvalitete turistickog 15.000,00 e i
proizvoda
2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja 535.500,00 1.105.117,98 | 44% 206
2.4, Turisticka infrastruktura 0 - - -
2.5. Podrska turistickoj industriji 58.700,00 - - -
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIE 531.000,00 506.120,00 20% 96
3.1 Sajr.nm.n, posebne prezentacije i poslovne 55.000,00 e i
radionice
3.2, Suradnja s organizatorima putovanja 5.000,00 - |- -
3.3. Kreiranje promotivnog materijala 100.000,00 85.969,00 | 3% 86
3.4. Internetske stranice 8.000,00 13.640,00 | 0,5% 170
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3.5, Kreiranje i upravljanje bazama turistickih 2.000,00 e i
podataka
3.6. Turisticko-informativne aktivnosti 204.900,00 211.486,00 | 8,5% 103
3.7. Marketinske i poslovne suradnje 264.000,00 195.025,00 | 8% 74
4, DESTINACIISKI MENADZMENT 6.000,00 2.600,00 - 43
a1 TurI'S1EICkI informacijski sustavi i aplikacije 2.000,00 i
/eVisitor
4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji 4.000,00 2.600,00 | - 65
4.3. Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa - -
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACJAMA
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 802.400,00 789.747,02 31% 98
6.1. Place 350.000,00 366.795,00 | 15% 105
6.2. Neoporezivi primici 72.400,00 29.324,00 | 1% 40
6.3. Dnevnice 30.000,00 15.697,00 | 1% 52
6.4. Materijalni troSkovi 340.000,00 375.173,02 | 15% 110
6.5. Tijela turisticke zajednice 10.000,00 2.758,00 | 0,5% 27
7. REZERVA - -
3 POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE i i
) GODINE

SVEUKUPNO 1

2.403.600,00

2.498.085,00

FONDOVI - posebne namjene

Fond za turisticke zajednice na turisticki

TOTAL

nedovoljno razvijenim podrucjima i 50.000,00 - - -
kontinentu
Fond za projekte udruZenih turistickih

50.000,00 - - -

zajednica
SVEUKUPNO 2

SVEUKUPNO 1+ SVEUKUPNO 2

5. ZAKLJUCAK

2.503.600,00 ‘ 2.498.058,00 A 100% 99

Protekla je godina usprkos brojnim ekonomskim izazovima, rat u Ukrajini, globalna inflacija,
porast cijena energenata bila izuzetno uspjeSna. Ono $to moramo posebno istaknuti je nasa
svrsishodnost jer bez obzira na nasu glavnu marketinsku ulogu uvijek tezimo ekonomskoj
isplativosti nasih aktivnosti, bilo u Koprivnici, bilo van naseg Grada.

20




Nakon dvije godine stanke, odrzana je najbolja manifestacija Hrvatske, Renesansni festival,
po 15. jubilarni puta. Srednjovjekovni Boziéni sajam nastavio je svoju tradiciju ovog puta u 4
vikenda odrzavanja.

Uz navedeno, realizirani su i Podravski motivi, Sajam cvijeéa, Mimohod povijesnih postrojbi
te brojne promotivne aktivnosti u zemlji i inozemstvu kako bismo domadéem obrtniStvu
ponudili platforme za plasman svojih proizvoda.

Takoder u ovdasnjim turbulentnim i neizvjesnim vremenima treba se okretati drugim
izvorima financiranja — fondovima Europske unije, naravno sa kvalitetnim projektima, iz
razloga Sto su dosadasnji partneri u naSem okruzenju pogodeni sveprisutnom gospodarskom
krizom i nisu u mogucnosti podrzati nase projekte.

Sponzorstva i donacije gospodarskih subjekata, sklapanja novih partnerstava vrlo su vazni u
financiranju, narocito odrzivom, nasih projekata, a nije izvjesno kako ¢e poslovna klima u
narednoj godini biti optimalna za pregovore s ulagacima.

Predsjednik

Misel Jaksic¢
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