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1. UVOD

Prilikom planiranja Programa rada Turisticke zajednice grada Koprivnice za 2025. g. (u
daljnjem tekstu Program) polazi se od: ¢lanaka 55. i 56. Zakona o turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma, ¢lanaka 51., 52., 53. i 54. Statuta Turisticke zajednice grada
Koprivnice, smjernica: Strategije razvoja odrzivog turizma Republike Hrvatske do 2030. g.,
Strategija razvoja turizma grada Koprivnice i okolice do 2025. godine, te Metodologija i
obveznih uputa za izradu godiSnjeg programa rada i izvjes$¢a o izvrSenju godiSnjeg programa
rada koje je donijelo Ministarstvo turizma i sporta RH.

Ostvarenje programa rada TuristiCke zajednice grada Koprivnice u 2025. godini
pretpostavlja realizaciju cijelog niza projekata i aktivnosti koji pridonose pozicioniranju
Koprivnice kao turisticke destinacije.

Dugorocni strateski ciljevi Turisticke zajednice grada Koprivnice su:

- kontinuirano organiziranje turistickih manifestacija, osobito TOP manifestaciju na kojoj

se moZze bazirati cjelogodisnji razvoj turizma Grada (povijesni park) - Renesansni festival

(2019. proglasena za Turisticki dogadaj godine)

- Formalno udruzivanje LTZ-a temeljeno na geografskom - povijesnom podrucju

,Podravina“

- unaprjedenje turisticke ponude te poboljSanje boravka turista

- brendiranje koprive kao svjetski jedinstvenog turistickog proizvoda grada Koprivnice

- oshivanje interpretacijskog centra/povijesnog parka na ostacima zemljanih bedema te
objekta Oruzane u kojem bi se nalazio interpretacijski centar za posjetitelje te centar starih
zanata kako bi se omogucila cjelogodisnja kulturna i turisticka ponuda (suradnja sa Gradom
Koprivnicom te konzervatorskim odjelom)

- Osmisljavanje projekta revitalizacije specifi¢nih, povijesnih ,Podravskih kleti“ kojima
prijeti nestanak, a od iznimnog su tradicijskog, ali i vizualnog znacaja - potaknuti vlasnike
starih objekata (ve¢inom su to kleti) na njihovu zasStitu i obnovu u originalnom stilu, ali i
pojedince koji planiraju novogradnju. Edukacija vlasnika o tradicijskoj i ambijentalnoj
vrijednosti njihovog objekta, uz eventualnu moguénost davanja potpore pojedincima koji se
odluée na obnovu ili izgradnju ovakvog tradicijskog objekta.

- Pokretanje inicijative transparentnosti srednjovjekovnih nalaza u Koprivnici - prije
nekoliko godina prilikom obnove Esterove ulice pronadene su hrastove grede kojima je
najvjerojatnije bila poplo¢ana ulica u vrijeme srednjeg vijeka Sto je raritetni slucaj u
europskim okvirima. Direktor TZ Koprivnica Renato Labazan tada je predloZio nadleZznima
(Muzej i Grad) da se barem jedan dio tog nalazista ostakli kako bi stanovnistvo, a narocito
bududi posjetitelji mogli vidjeti ovaj zanimljiv i raritetni nalaz. Gotovo u isto vrijeme odvijala
se rekonstrukcija prostora crkve Sv. Nikole gdje su pronadeni izuzetno vrijedni temelji
srednjovjekovne crkve, koji su takoder bili zatrpani. U nedostatku povijesnih artefakata
ovakvi velebni nalazi imali bi izuzetnu vrijednost u pogledu turisti¢kih atraktivnih kulturnih i
povijesnih resursa koji su inace vrlo oskudni u komparaciji s mnogim drugim sredinama u
okruzenju. U smislu turisticke konkurentnosti, njihovo ponovno pojavljivanje na svijetlu dana
(ostakljivanje i interpretacija), bilo bi veliki korak naprijed.




- Inicijalni plan sigurne biciklisticke trase koja bi povezala Zagreb s Vrbovcem, Krizevcima,
Koprivnicom i Dravom i to vodenim tokom Koprivnice i Glogovnice. Ta trasa bi u nekoj
buducnosti mogla sustavom predvodnica plovno u nizZoj kategoriji povezati Savu i Dravu.

- turizam kao pokretac razvoja gospodarstva u cjelini

- osvajanje novih trzista

- O¢uvanje kulturno-povijesne i industrijske bastine

- O¢uvanje lokalnog identiteta u uvjetima globalizacije

- Sigurnost za lokalno stanovnistvo i za turiste

- zastita prirodnih resursa

Kratkorocni strateski ciljevi Turisticke zajednice grada Koprivnice su:

- daljnja projektna suradnja temeljena na inicijativi ,,Skrivena Podravina“ inicirana od
strane Turisticke zajednice grada Koprivnice; razvoj novih turisti¢kih proizvoda i projekata
kao pretpostavka za formalno udruzivanje podrucja Podravina

- Vinska cesta PodraVina — nastavak aktivnosti razvoja infrastrukture, marketinga,
koordinacije s vinarima, osmisljavanje sadrzaja te korelacija s turistickim agencijama

- razvoj novih manifestacija i proizvoda

- na temelju uspjeSno provedenih 7 EU projekata, intencija TZGKC ¢ée i u 2025. godini
nastaviti aplicirati kulturne i turisticke projekate na programe EU (Strateski fondovi, Interreg
CBC Madarska Hrvatska, Horizon Europe, Interreg Danube, Central Europe, Adrion itd.) u
vidu nositelja projekta ili projektnog partnera; u suradnji s Gradom povuci sredstva iz ITU
mehanizma za razvoj kapitalnih turistickih projekata (Povijesni park na Bedemima)

- razvoj digitalnog marketinga, te povezivanje digitalne tehnologije sa kulturnim i
bastinskim vrijednostima (koristeéi manifestacije u nasSoj organizaciji kao glavne promotivne
platforme — Renesansni festival, Srednjovjekovni boZiéni sajam, Podravski motivi i sl.) kroz
sufinanciranja putem Javnih poziva i programa Europske unije.

Akcijski planovi turisticke zajednice temelje se prema strateskim ciljevima i dokumentima
zajednice — ,Strategija razvoja turizma grada Koprivnice i okolice do 2025.“, Kulturno -
turisticka strategija grada Koprivnice do 2030. te Strategija razvoja grada Koprivnice do
2030. :

- Strateski ciljevi:

e Ostvarenje konkurentnosti grada Koprivnice i okolice kao turisticke destinacije
uz rast kvalitete turisticke ponude i istovremeni rast blagostanja lokalnog
stanovnistva;

e Optimalizacija i uravnotezenje ekonomskih i drustvenih koristi od razvoja
turizma uz primjerenu zastitu okoliSa, uvazavajuci nacela odrzivog razvoja.

- Operativni ciljevi:

e Implementacija koncepcije razvoja turizma destinacije na nacin da raspolozZivi
prirodni i kulturni resursi ostaju sacuvani, uz primjerenu turisti¢ku valorizaciju;

e Osiguranje racionalnih temelja za donosenje odluka javnog i/ili privatnog
sektora u svezi (turistickog) razvoja destinacije, te stvaranje uvjeta za njihovu
efikasnu koordinaciju;

e Ostvarenje preduvjeta za uskladeni razvoj svih ¢imbenika znacajnih za turizam
i gospodarski razvoj podrucja u cjelini — sustavni pristup;




e Ostvarivanje preduvjeta za nove investicije u podruéju turizma i s njim
direktno ili indirektno povezanim djelatnostima;

e Formiranje institucionalnog okvira za upravljanje turistickom destinacijom i
temelja za stalni monitoring procesa turistickog razvoja — turisticko planiranje
kao kontinuiran i fleksibilan proces.

Procjena obujma turistickog prometa za 2025. godinu:

Ostvaren turisti¢ki promet od Sije¢nja do Listopada 2024.:!
- broj ostvarenih dolazaka: 5.106
- broj ostvarenih noéenja: 11.997
Procjena fizickog obujma turistickog prometa u 2025.:
- povecanje broja dolazaka domacih turista za 10% te stranih za 20% u odnosu na 2024. g
- povecanje broja no¢enja za 20% u odnosu na 2024. godinu

2. PLAN PRIHODA

Tijekom 2025. godine planiraju se ostvariti ukupni prihodi u iznosu od 781.000,00 €. Kod
planiranja prihoda uzeti su u obzir slijedeéi preduvjeti i okolnosti:

2.1. 1ZVORNI PRIHODI

- TZG KC ¢e voditi kontinuiranu komunikaciju s poreznom upravom, turistickom inspekcijom
te GU HTZ-a radi sto ucinkovitije naplate ¢lanarine i turisticke pristojbe

- planirani izvorni prihodi iznose 84.000,00 €

2.2. PRIHODI IZ PRORACUNA

- projekcijom proracuna grada Koprivnice za 2025. g. utvrdena je potpora za rad TZG KC u
visini 305.000,00 € te odlukom o proracunu Koprivnicko krizevacke Zupanije 12.000,00 €;
ukupno 317.000,00 €

2.3. PRIHODI OD SUSTAVA TURISTICKIH ZAJEDNICA

- temeljem pravilnika i javnih poziva HTZ-a za sufinanciranje programa TOP dogadanja, javnih
poziva za udruZzeno oglasavanje, financiranje projekata iz fonda za turisticki nedovoljno
razvijena podrudja i kontinent, fonda za udruZene turisti¢ke zajednice, te potpora Zupanijske
TZ procjenjuju se prihodi u visini 100.000,00 €

2.4. PRIHODI IZ EU FONDOVA

U 2025. ne ocekuju se povrati od EU programa jer je projekt Digtourism financiran iz
Erasmus+ programa zavrsen u proljece ove godine dok se na jesen 2025. ocekuje provedba
projekta koji se upravo aplicira na program Interreg Madarska Hrvatska.

! Podaci preuzeti iz sustava eVisitor na dan 11.10.2024.



2.5. PRIHODI OD GOSPODARSKE DJELATNOSTI

- generiranje vlastitih prihoda od 170.000,00 € prema strukturi odnosi se na prihode od
ulaznica, prihode od partnerskih donacija, najma prostora, a sve vezano uz TOP dogadanje i
Najbolju turisticku manifestaciju Hrvatske 2019.-2022. - Renesansni festival

2.6. PRENESENI PRIHODI IZ PRETHODNE GODINE
- viSak prihoda iz 2024. godine biti ¢ée prebacen za poslovanje u 2025.- 100.000,00 €

2.7. OSTALI PRIHODI
- javni radovi — 10.000,00 €



3. PLAN AKTIVNOSTI

TROSKOVI
NAZIV OPIS L € ROKOVI
AKTIVNOSTI CILJEVI IZVORI MJ. POKAZATELJI
ZADACI PARTNERI | £,NANCIRANJA | 2025.
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE
1.1. Izrada strateskih i operativnih dokumenata
1.1.1. Shodno novom Zakonu o turizmu svaka TZ moraRazvoj turizma| TZGKC 13.000,00 € 1-12 izraden
Izrada plana izraditi Plan upravljanja destinacijom S$to je ujgrada Koprivnice, dokument
upravljanja nasem slu¢aju ekvivalent Strategiji razvoja turizmaPodizanje
turistickom grada Koprivnice. kvalitete i
destinacijom povezivanje
2025. - 2030. Provoditi ée se: odabir izradivacda dokumenta, [turistickih
nadziranje procesa izrade, uklju¢ivanje i proizvoda na
koordinacija dionika, priprema i dostava [podrucju
potrebnih inputa, komuniciranje dokumenta fturisticke
javnosti i zainteresiranim dionicima. destinacije;
umrezavanje
I i TZ
javnog i
privatnog
interesa;
valorizacija
turistickih
potencijala,
turizam 365 —
priprema i
provedba
kapitalnih
turistickih

projekata







TROSKOVI

NAZIV OPIS € ROKOVI
AKTIVNOSTI CILJEVI NOSITELJ/ IZVORI MJ. POKAZATELJI
ZADACI PARTNERI | £NANCIRANJA | 2025.
1.1.2. Kao jedna od glavnih destinacija u Koprivni¢cko-{ Obavezno TZKKZ Troskovi sadrzani 1-12 izraden
Ukljucivanje u krizevackoj Zupaniji te jedna od najaktivnijih TZ-ova| ukljucivanje u tocki 6. dokumenti,
proces izrade koji generira neke od najvecih turistickih| ciljeva TZGKC
Strategije manifestacija u Zupaniji (Renesansni festival i| turistickog interesi i potrebe
razvoja turizma Podravski motivi), TZGKC mora dati adekvatan| razvoja grada razvoja  turizma
Koprivnicko- doprinos izradi ovih Strategija. KC i okolice u KC i okolice
krizevacke Strategije kao TZGKC ukljuéeni su u
Zupanije te Provoditi ¢e se: ukljuCivanje u radne skupine, |i  odredene Strategije
Strategije priprema i dostava trazenih inputa i druge mjere i
razvoja Grada aktivnosti prema zahtjevu nositelja i izradivaca potrebe.
Koprivnice
2024.-2030.
1.1.3. Vinska cesta PodraVina veliki je turisticki TZGKC, Troskovi sadrzani u Izraden dokument,
Strategija  razvojapotencijal Podravine te éemo u suradnji sa Vinarije, tocki 6.
vinske cestéstrukom, vinarima i ostalim  turisti¢kim OPG-,
»PodraVina® dionicima razviti vitalnu Strategiju razvoja i Smjestajni
pozicionirati se na turistickom trzistu. kapac.ltet'l., TZKC
Ugostitelji,
Seljacka

Provoditi ¢e se: odabir izradivaca dokumenta,
nadziranje procesa izrade, ukljuéivanje i
koordinacija dionika, priprema i dostava
potrebnih inputa, komuniciranje dokumenta
javnosti i zainteresiranim dionicima.

domacinstva




1.1.4. S razvojem digitalne tehnologije doslo je do novih| Unaprjedenje | TZGKC 1.000,00 € 1-6 izraden
Izrada digitalne oblika oglasavanja i promocije, stoga je potrebno| promocije dokument,
marketinske prilagoditi se novim trendovima na trzistu| aktivnosti i
strategije marketinga. Kanali digitalnog marketinga ukljucujul tur. proizvoda povecanje
promocije drustvene mreze, elektr. posStu, SEO, mobilni| zajednice, kvalitete
aktivnosti marketing i sl. Uspjesno provodenje aktivnosti| poboljSanje oglasavanja,
Turisticke TZGKC ovise i o uspjeSnom marketingu. Kako bismo| plasmana na bolji plasman na
zajednice pratili trendove oglasavanja potrebno je izraditi| turistickom turistickom
grada digitalnu  marketinsku  strategiju u  vidu| trZiStu te trzistu,
Koprivnice intenziviranja turistickih proizvoda i cjelokupne| trZistu
turisticke ponude destinacije. oglasavanja, pripremljena
bolji uvid u TZGKC podloga za
Provoditi ¢e se: odabir izradivata dokumenta, digitalne aplikaciju na
nadziranje procesa izrade, ukljuéivanje i marketinske EU fondove
koordinacija dionika, priprema i dostava aktivnosti S
potrebnih inputa, komuniciranje dokumenta ciliem
javnosti i zainteresiranim dionicima dopiranja do
veéeg obujma
publike.
TROSKOVI
NAZIV OPIS NOSITE € ROKOVI
AKTIVNOSTI CILJEVI = IZVORI MJ. POKAZATELJI
ZADACI PARTN |FINANCIRANJA|  2025.
1.2. IstraZivanje i analiza trzista




1.2.1. Veli¢éina, kompleksnost i posjecenost TOP| Ciljevi navedenel TZGKC 2.000,00 € 1-12 Pokazatelji
Benchmarking — manifestacije Renesansni festival dokazala je| analize jesu: dobiti razvoja
usporedba njezinu europsku razinu. Kako bi Sto kvalitetnije| uvid u razinu kvalitete manifestacije RF
Renesansnog planirali i organizirali sve aktivnosti i sadrZaje| i kvantitete sadriaja na razini Europe
festivala sa manifestacije potrebno je odraditi benchmarking| cjelokupne te podloga za
kulturno- analizu sa slicnim  projektima u  Europi.| manifestacije te napredak
povijesnim Benchmarking analiza ukljucuje terenski rad te| njezinih posljedica na turisticke ponude
manifestacijama izradu analitickog dokumenta. turisticki i gospodarski T7GKC destinacije
na razini Europe razvoj destinacije i
Provoditi ¢e se: odabir subjekta za benchmarking | nacionalne turisticke
analizu, proces i koordinacija izrade, priprema i | ponude te
dostava  potrebnih  inputa, komuniciranje | pronalazenje novih
dokumenta javnosti i zainteresiranim dionicima. atraktivnih  partnera
koji ¢e potencijalno
dodatno povisiti
kvalitetu RF-a.
1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti
1.3.1. Procjena publiciteta i medijske prisutnosti Cilj je dobiti podatke] TZGKC 1.000,00 € Kvalitativna i
Medijska analiza | turistickog proizvoda - RF te sagledavanje slike| koliki je ostvareni kvantitativna
publiciteta i koju su javnosti o dogadaju posredovali mediji te| publicitet u javnosti analiza
sponzorstva drustvene mreze. te koliko su mediji medijskog
turistickog popratili navedeni oglasavanja te
proizvoda — Provoditi ¢e se: odabir vanjskog suradnika za dogadaj kao i koliki je TZGKC povecanje
Renesansni prikupljanje, analizu i obradu podataka, nadzor| opseg moguce kvalitete
festival izrade, priprema i dostava inputa, komunikacija publike. Cilj je promotivnih
rezultata javnosti takoder sponzorima aktivnosti.
predociti ucinke
sponzoriranja.
NAZIV OPIS TROSKOVI
AKTIVNOSTI CILJEVI NOSITEL € ROKOVI POKAZATELJI




J/ IZVORI MJ.
ZADACI PARTNE (FINANCIRANJA| 2025.
RI

1.3.2. Kako bi dobili Sto precizniji i kvalitetniji uvid ul Uvid u trenutno stanje| TZGKC 500,00 € 1-12 IzvrSeno
Ispitivanje turista o| turisticku ponudu i atrakcije destinacije tijekom| turista o sadrzajima i istrazivanje,
doZivljaju 2025. godine ¢e se provesti online istraZivanje o| atraktivnosti u indikatori
destinacije i dozivljajima turista tijekom posjeta destinacije| destinaciji te njihovih trenutnog stanja
manifestacijama Koprivnica. Takoder éemo provesti istrazivanje o| potreba. Uvid te kvantitativni i
(najznacajnije: doZivljaju  posjete naSe 2  najznacajnije| posjetitelja 0 kvalitativni
Renesansni festival| manifestacije: Renesansni festival i Podravski| dozZivljaju posjeéene pokazatelji za
i Podravski motivi) | motivi. manifestacije te razvoj doZivljaja

Provoditi ¢e se: izrada anketnog upitnika, | podloga za razvoj i destinacije [

provodenje istrazivanja online i na terenu, | poboljsanje aktivnosti manifestacija.

obrada rezultata, donosenje zaklju¢aka na | isadrZaja. T7GKC

temelju obradenih rezultata.

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda
2.1.1. Natjecaj programa Interreg Madarska Hrvatska| OdrZivi razvoj TZGKC 43.718,19 € 1-12 Provedba
Culturevive tour 2 | otvoren je do kraja studenog i trenutno radimo na| turisti¢kih potencijala dvogodisnjeg

razvoju i prijavi projekta pod nazivom Culturevive| grada Koprivnice, projekta, 80 %

tour. Partneri u projektu biti ¢e 2 udruge iz
Zupanije Zala s madarske strane te udruga Anno
domini i TZ KC. Projekt je u nacelu nastavak
suradnje i omoguciti ¢e kvalitetniji i odrziv razvoj
turistickih potencijala naseg Grada.

Provoditi e  se: koordinacija aktivnosti,
komunikacija s partnerima, komunikacija s JS-om,

management projekta, administrativni poslovi

financijska odrzivost

TZGKC, Interreg
HU HR

financiranje EU




2.1.2. Nakon provedene analize trenutnog stanjaCilj u 2025. — razvoj ii TZGKC 10.000,00 € 1-12 Gotov turisticki
Razvoj novih biciklistickih staza u Gradu i okolici (Ludbreg, Kalnik,joznacavanje razlicitih proizvod
turisti¢kih Drava, burdevac) te razvoja infrastrukture ikategorija biciklistickih|TZP Sredisnja
proizvoda: marketinga, u 2025. nastavljamo s projektomistaza, marketinska| Podravina
 Cikloturizam“ Podravske Bilogore u suradnji s biciklistickimkampanja, korelacija s

klubom Rotor. Intencija je razviti nekolikoLuristiékim agencijama

kategorija biciklistickih staza usmjerenih prema

razlicitim  segmentima  turista te njihovim TZGKC, HTZ,

potrebama i preferencijama - gravel, mtb, Fond za

cestovni,...Konkretno u 2025. raditi ¢e se na razvoju udruzene TZ

usluga, povezivanju s drugim turistickim dionicima,

oznaCavanju staza te korelaciji s turistickim

agencijama te marketingu.
2.1.3. Povezivanje svih turisti¢kih potencijala i resursa uGlavni cilj inicijative jef TZGKC 1-12 Potpisan
Razvoj novih jedinstvenu turisticku ponudu Podravine (odpbiti prisutan i Sporazum;
turistickih Ludbrega do Pitomace) na temelju geografske konkurentan na| TZP Sredisnja
proizvoda: kulturoloske, povijesne, leksikografske iituristickom trzistu| Podravina, Nova destinacija
destinacija mentalitetne slicnosti inicirano u 2020. od stranelcijele godine, zadrzati opcina ,,Podravina“,
,Podravina“. TZ Koprivnica. Potpisan sporazum o programskoj ilgosta barem dva danal Rasinjai Razvoj  turisticke

projektnoj suradnji izmedu TZ Koprivnica, TZPte samim time povecati Peteranec ponude destinacije

SrediSnja Podravina, op¢ine Rasinja i opcine
Peteranec. UdruzZivanjem svih mikroregija u
jedinstvenu destinaciju Podravina omogucen je
razvoj nove turisticke ponude, raznih turistickih
sadrzaja: vinske ceste, biciklisticke staze, kulturne
rute, manifestacije, revitalizacija starih zanata,
zajednicki projekti na domaéem i inozemnom
trziStu i sl. Intencija je u 2025. podiéi suradnju na
visSi nivo te potaknuti formalno udruZivanje kako

bismo u budu¢im razdobljima bili Sto
konkurentniji na turistickom trziStu. Takoder
otvoreni smo za Sirenje prostora (Ludbreg,

turisticku potrosnju;
podjednaki razvoj cijele
destinacije te korelacija
s privatnim turistickim i
gospodarskim
sektorom.  Zajednicki
marketinski nastupi na
Lr2i§tima, razvoj novih
proizvoda i sadrZaja u
destinaciji Podravina.

TZGKC;

TzZP
Sredisnja
Podravina,
opdéina
Rasinja,
opdéina
Peteranec

Podloga za
apliciranje na EU
fondove




burdevac, Pitomaca) sto je logi¢an korak jer
ukoliko ojaca destinacija, samim time ojacati ce i
ponuda kao i konkurentnost na turistickom
trzistu.

Provoditi ¢e se : proces komunikacije te izrade i
potpisivanje Sporazuma o projektnom udruZivanju
sa ukljuéenim TZ-ovima destinacije Podravina,
koordinacija  daljnjih  aktivnosti  destinacije
Podravina; uspostavljanje radne skupine za
strategiju razvoja i promocije destinacije, interna i
eksterna komunikacija

2.1.4.
Vinska cesta
,PodraVina“

Projekt iniciran 2022. godini od kada je odrzan niz
sastanaka sa potencijalnim dionicima na temu
samog koncepta, radnog vremena, minimalnih
tehnickih i sanitarnih uvjeta, uskladenjem s
Zupanijskim pravilnikom o vinskim cestama.
Stvorena je baza od 6-7 vinara te je na samom
pocetku bitno ustrajiti_vinsku _cestii_naravno_ g
moguénos$cu Sirenja na prostoru Podravine od
Ludbrega do bDurdevca. Intencija projekta je
povezati nekoliko registriranih vinara s podrucja
destinacije ,,Podravina® te u suradnji s agencijama
kreirati programe i nuditi ih na turistickom trzistu,

Glavni cilj inicijative je
biti prisutan i
konkurentan na
turistickom trzistu
cijele godine, povedati
turisticku potrosnju;
nodiednaki razvoi ciiele)
destinacije te korelacija
s privatnim turistickim i
gospodarskim

sektorom.  Zajednicki
marketinski nastupi na

Uz vinare (OPG Grudi¢, OPG Gudan, vinarija
Kostanjevec, vinogradari s podruéja Virja i
Novigrada, OPG Grosek) bi se u paket araniman
integrirale i druge turisticke usluge poput posjete
seljackom domacdinstvu, degustacije bucinog ulja,
sireva i sl. Cilj projekta je biti aktivan na turistickom
trziStu i generirati turisticku potrosnju cijele godine.
U 1. fazi projekta proveli smo aktivnosti vezane uz

oznaCavanje rute, opremanje i oznacavanje

trziStima, razvoj novih
proizvoda i sadrZaja u
destinaciji Podravina.

TZGKC

Vinarija
Grudic,
Vinarija

OPG
Vinarija
Benkek

Kostanjevec,
OPG Grosek,
OPG ___Gudan,

Duksi,

15.000,00 €

TZGKC, Fond za
udruzene TZ

1-12

Turisticki

Turizam 365
Podloga

fondove

proizvod ,Vinska
cesta Podravine”

Paket aranimani
turistickih agencija

Za

apliciranje na EU

10




objekata, marketinske aktivnosti. U 2025. godini
razvijali bismo proizvod, dodatno oznacili samu
cestu, uspostavili suradnju s turisti¢kim agencijama
te stvorili pretpostavke za aplikaciju na EU fondove
u smislu financiranja infrastrukture. Svakako bismo
organizirali i promotivnu turu za medije i turisticke
agencije te vinske ture za javnost.

Takoder otvoreni smo za prostorno Sirenje vinske|
ceste i na podrucje Durdevca (vinarija Matocec)
ukoliko njihova lokalna TZ prepozna perspektivu
ovog projekta jer projektno udruzivanje destinacije
,,Podravina“ nije podrzano u prvom pokusaju.

Provoditi ¢e se : koordinacija vinara i turistickih
agencija, osmisljavanje sadrzaja, marketinske
aktivnosti, studijska tura s medijima, apliciranje na
EU fondove

AKTIVNOSTI

NAZIV

OPIS

ZADACI

CILJEVI

NOSITE
LJ/
PARTN
ERI

TROSKOVI
€

IZVORI
FINANCIRANJA

ROKOVI
MJ.

2025.

POKAZATELJI

2.2.

Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda
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2.2.1. Obzirom da je jedna od glavnih aktivnosti TZGKC| Uspostavljanje TZGKC 1.000,00 € 1-12 Uspostavljeni
Uspostavljanje brendiranje koprive kao jedinstvenog turistickogl sustava prepoznatljive standardi
oznake izvrsnostii | proizvoda grada Koprivnice, potrebno je razviti kvalitete lokalne| RTZ KKZ, kvalitete i
kvalitete (labeling) | sustav oznacavanja dionika koji aktivno sudjeluju u| gastronomije Lokalni ekoloske
restorana — navedenoj aktivnosti, u ovom slucaju to su|l povezane sa brendompbjekti koji odrZivosti,
»Koprivina restorani odnosno objekti koji pruzaju usluge| koprive; pruzaju
zvjezdica” hrane na podrucju grada Koprivnice i okolice,| uspostavljanje uslugu Izradena oznaka;

Oznaka izvrsnosti i kvalitete ,Koprivina zvjezdica“| ekoloske kvalitete telPripreme

oznatava subjekt koji u svojoj ponudi nudi jela| edukacija posjetitelja [hrane Edukacija

sa/od koprive ujedno pridrzavajuéi se ekoloske posjetitelja

odrzivosti koristeci Io.kalne i dorT?a.ce r.mamlrn.lce. T7GKCIRTZ

Takoder se planira organizirati kulinarska KK

radionica s tematikom koprive kako bismo

popularizirali tu biljku te je pozicionirali na

jelovnike nasih restorana. Navedena aktivnost ce

se provoditi u suradnji sa Regionalnom TZ

Koprivnic¢ko-krizevacke Zupanije.

Provoditi ¢e se : odabir izvodaca oznake, nadzor

procesa izrade, priprema i dostava potrebnih

inputa, komunikacija s zainteresiranim dionicima,

uspostavljanje radne skupine za donosenje

oznake kvalitete
2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja
2.3.1. Nakon iznimno uspjeSne provedbe 2024., moZemo| Jacanje turisticke] TZGKC 185.000,00 € 8 Odrzana
Organizacija TOP |biti optimisti¢ni po pitanju edicije u 2025. godinil ponude, privlaCenje manifestacija;
manifestacije—  gdje snaga branda jaca i privlaci sve viSe turista iz turista, razvoj T7GKC HTZ
,Renesansni cijele Hrvatske i inozemstva te producira znacajnu| gospodarstva, Top ! Grad Porast broja
festival” turisticku potrosnju. Da bismo uspjeli u tome|l pozicioniranje ! ! nocenja;

. - . . - sponzorstva, .
potrebna je simbiozna suradnja s Gradom i Koprivnice kao donacije PR marketing;
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Komunalcem glede pokrivanja operativnih i
logistickih troSkova poput transporta, montaza,
instalacija i sl. jer uslijed sveprisutne inflacije
nemamo snage podnijeti taj financijski teret.
Koncept manifestacije nece se znatno mijenjati, biti
Ce nadogradnje u pogledu glavne teme koja bi
trebala biti bazirana na alkemiji.

Od uobicajenih sadrzaja biti ¢e tu viteskih skupina iz
15 europskih zemalja, domacih udruga, pojedinaca,
obrtnika, starih zanata, Kraljevskih kuhara, piva s
koprivom i ostalih prepoznatljivih fragmenata koji
manifestaciju Cine jedinstvenom i prepoznatljivom
u Hrvatskoj i Sire.

Marketinski troSkovi i troskovi oglasavanja sadrzani
su u tocki 3.7.

Provodit ée se: organizacija manifestacije, procjena
rizika, administrativni poslovi, logistika, izgradnja i
postavljanje  privremene scene na lokaciji
dogadanja (Bedemi), postavljanje drvenih objekata,
palisada, Standova, kucica i sl. komunikacija sa
sponzorima i partnerima, ugovaranje programa te
domacih i inozemnih sudionika, koordinacija
realizacije, ugovaranje PR aktivnosti, promocija
manifestacije i sl.

turisticke destinacije,
promocija Koprivnice,
regije i  Hrvatske,
ozivljavanje i zastita
bastinskih i
kulturoloskih

vrijednosti kraja,
edukacija, ekoloska
odrZivost, izlazak na
nova trzista, jacanje

suradnje izmedu
domadih i inozemnih
dionika, promocija
destinacije i Hrvatske)
na emitivnim

trzistimaii sl.

Procijenjena
posjeéenost;

Procijenjena
potrosnja
posjetitelja

2.3.2.

Organizacija
manifestacije —
,Podravski motivi“

Tradicionalna kulturna manifestacija Podravski
motivi ve¢ se tradicionalno odrzavaju u jesenskom

Jacanje turisticke
ponude, pozicioniranje

terminu Sto je sjajno prihvaceno od strane publike iKoprivnice kao
posjetitelja. Jesenska edicija sa glavhom temomiuristicke destinacije,
kostanja, mosta te ostalih jesenskih blagodati boljejpromocija destinacije,
je prihvacena i od publike i od izlagaCa tako dajedukacija, ekoloska
¢emo na tom terminu ustrajati i naredne godinelodrZivost, zastita

kad se osnovni koncept ne bi trebao znacajnoftradicijskih vrijednosti,

TZGKC

15.000,00 €
TZGKC, HTZ,
Grad,
sponzorstva,
donacije

TZGKC, HTZ
TOP, Grad,

10

Odrzana
manifestacija;

Porast
nocenja;

PR marketing;

broja
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promijeniti. U 2025. svakako se Zeli privuci jos vise
kvalitetnih slikara naive koji bi svojom interakcijom
s publikom manifestaciji dali toliko potreban obol u
centralnom programskom smislu. Ostali sadrzaji
uglavnom su sekundarnog karaktera, ali znacajan i
svako privlacni faktor za posjetitelje (koncerti,
most, kostanji i druge jesenske blagodati).
Manifestacija ¢e se nakon obnove sredisnjih trgova
odrZavati na istima.

Marketinski troSkovi i troskovi oglasavanja sadrzani
su u tocki 3.7.

folklora, gastronomije
te naivnog slikarstva,

jacanje gospodarstva i
sl.

Provodit ¢e se: organizacija manifestacije,
administrativni  poslovi, logistika, postavljanje
priviemene scene na lokaciji dogadanja (Zrinski
trg), postavljanje standova, kudica i sl. komunikacija
sa sponzorima i partnerima, ugovaranje programa
te glazbeno-zabavnih izvodacda, koordinacija
realizacije, ugovaranje PR aktivnosti, promocija
manifestacije i sl.

sponzori
partneri

Procijenjena
posjeéenost;

Procijenjena
potrosnja
posjetitelja

2.3.4.
Bregfest — festival
vina

Manifestacija koja je u 2024. odrzana po prvi puta
na Zrinskom trgu te je naisla na dobre vibracije i
simpatije mnogobrojne publike. Udahnula je urbani
duh procelju gradskog parka uz Sarmantnu i
intimnu atmosferu, gastronomsku i enolosku
ponudu te urbanu glazbu. Projekt je bez obzira na
1. izdanje proveden izuzetno uspjesno uz veliku
posjecenost.

Provodit ¢e se: organizacija manifestacije,
administrativni  poslovi, logistika, koordinacija
dionika, promocija manifestacije i sl.

Promocija vinske
ceste PodraVina,

TZGKC

3.000,00 €

TZGKCi
Bregovita
Hrvatska

2-3

Odrzano
dogadanje,

Vinari Sjeverne

Hrvatske

Procjena
posjecenosti
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2.3.5. Ve¢ je postala tradicija da u vrijeme| Ukljuéivanje zajednicel TZGKC 1.000,00 € 4-5 Odrzano
Organizacija prvosvibanjskih dana cvjecari s podru¢ja Zupanije| te podizanje svijesti dogadanje;
dogadanja — u nasoj organizaciji ukrasavaju, inace neiskoristeni| lokalne zajednice i
,Sajam cvijeca i Trg bana J. Jelaci¢a, na zadovoljstvo mnogobrojnih| posjetitelja 0 Procjena
koprive“ posjetitelja. uredenju mjesta T7GKC posjecenosti;

Manifestacija nema direktni turisticki karakter, ali boravka, podizanje

je vaina zbog podizanja svijesti gradana o| svijesti o ekoloSkom

uredivanjima mjesta boravka, a na taj nacin i razvoju; jacCanje

naseg grada. gospodarskog razvoja,

podrska malim

Provodit ¢e se: organizacija manifestacije,| proizvodadima, OPG-

administrativni  poslovi, logistika, ugovaranjel ovima i obrtima

sudionika sajma, promocija manifestacije i sl.
2.3.6. Manifestacije u organizaciji drugih subjekata ul PruZanje podrske i TZGKC 255.000,00 € Podrzane
Podrika i kojem TZGKC sudjeluje su: sudjelovanje u manifestacije;

suorganizacija
dogadanja u
organizaciji drugih
subjekata

1. Ljeto na Zrinskom — Grad Koprivnica

2. Rock live festival — FUNK

3. Proslava Praznika rada — Grad Koprivnica

4. Europski tiedan kretanja — Grad Koprivnica

5. Dan grada — Grad Koprivnica

6. Koprivni¢ka bajka/ Klizali$te — Grad Koprivnica
7. Koprivnicki fasnik

TZGKC navedenim dogadanjima pruZza potporu u
smislu tehnicke potpore (postavljanje svojih
Standova i kudica), organizacijom boZi¢énog sajma,
promocije dogadanja i sl. TZGKC i u buduénosti
planira podrZavati navedena i nova dogadanja i
manifestacije koje su od znacaja za gospodarski i

turisticki razvoj destinacije.

dogadanjima drugih
subjekata s ciljem
jacanja turisticke
ponude te
gospodarskog i

turistickog
pozicioniranja
destinacije.

TZGKC, Grad
Koprivnica

Promocija
manifestacija
destinacije;

IzvjeStaji
realizaciji
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TROSKOVI

NAZIV OPIS NOSITE € ROKOVI
AKTIVNOSTI CILJEVI LJ/ IZVORI MJ. POKAZATELJI
ZADACI PARTY |FINANCIRANJA|  2025.

2.4. Upravljanje turistickom infrastrukturom

2.4.1. Grad Koprivnica dala je Turistickoj zajednici gradal Kvalitetno upravljanjel TZGKC 500,00 € 1-12 Organizacija

Upravljanje javnom| Koprivnice na upravljanje prostor Bedema i navedenom Renesansnog

turistickom OruZane. TZGKC na spomenutoj lokaciji organizira| turistickom festivala na

infrastrukturom — | TOP manifestaciju Renesansni festival te ostale| infrastrukturom te lokaciji;

Bedemi i Oruzana | razne aktivnosti i radionice vezane uz stare zanate| njezin razvoj.
i promociju manifestacije i destinacije. U Izraden idejni
buducénosti postoji intencija i plan za osnivanjem projekt Centra za
jedinstvenog Centra za posjetitelje — , Koprivinog posjetitelje;
centra za posjetitelje” i ,Renesansnog povijesnog
parka“ ¢ime bi se obogatio i oZivio ovaj nedovoljno podloga za
iskoriSten prostor. U 2025. se otvaraju mogucnosti T7GKC apliciranje na
financiranja projekta kroz ITU mehanizam i fondove EU i

Interreg CBC HU HR.

Tijekom 2022. - 2025. TZGKC je bila uklju¢ena u
radnu skupinu grada Koprivnice gdje se
inzistiralo na programiranju kapitalnih turisti¢kih
projekata  klju¢nih za razvoj turizma —
financiranje ITU mehanizmom u partnerskom
svojstvu s gradom Koprivnicom.

Javne natjecaje
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Provoditi ¢e se: upravljanje prostorom, rezijski
troskovi, priprema podloga za planiranje
osnivanja Centra za posjetitelje, pretpostavke za
programiranje — ITU mehanizam

2.5. Podrska turistickoj industriji

2.5.1. Potpora restoranima koji ponosno nose oznaku| Cilj je pruzanje] TZGKC 1.000,00 € Jacanje
Potpore objektima| kvalitete ,Koprivina zvjezdica“ (to¢ka 2.2.1.)| potpore uklju¢enim prepoznatljivosti
koji imaju oznaku | Potpora se odnosi na promociju navedenih| objektima te koprive kao
,Koprivina restorana na naSim promotivhim kanalima, privladenje novih jedinstvenog
zvjezdica“ omogucéavanje ponude svojih proizvoda na nekim| objekata koji bi turistickog
od turistickih platformi (manifestacije, sajmovi,| potencijalno mogli TZGKC brenda;
inozemni nastupi na dogadanjima i sajmovima) i nositi oznaku
sl. kvalitete , Koprivina Porast restorana
zvjezdica®; edukacija sa oznakom
dionika, lokalne kvalitete
zajednice i »Koprivina
posjetitelja zvjezdica“
2.5.2. TZGKC ¢e i u 2025. godini nastaviti pruzati potporul Razvoj turistickih| TZGKC 1.000,00 € 1-12 Razvoj novih
Potpora lokalnim| lokalnim malim proizvodacCima, obrtnicima i OPG-| proizvoda te jacanje turistickih
obrtnicima, OPG- ovima te nosiocima oznake kvalitete ,Koprivinal destinacije na proizvoda,
ovima i malim| zvjezdica“ koji proizvode jedinstvene lokalne| turistickom trzistu.
proizvoda¢&ima — proizvode vezane uz koprivu, kulturnu bastinu,| PruZanje potpore Jacanje turisticke
intelektualni tradiciju i sl. TZGKC pruza intelektualni support u| malim proizvodacima. T7GKC ponude;
support smislu davanja ideja, savjeta, promocije, podrska

pri izlasku na trziste, edukacije i sl. (neki od
provedenih projekata potpore su prethodno
navedeni proizvodi od koprive: pivo, praline i
cokolada, sapunisl.)

Broj  ukljucenih

dionika
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2.5.3. Operativna potpora destinacijskim menadiment| Cilj je privuéi lokalnel TZGKC 1-12 Povecanje
Podrska razvojul kompanijama (Tur. agencije) u vidu organizacije i DMK na osmisljavanje posjeéenosti i
programa i logistike — living history programi. programa i sadrzaja u broja noéenja;
sadrzaja DMK-u s destinaciji te
ciliem povecanja dovodenje Povecanje
turisticke posjetitelja u TZGKC potrosnje
posjeéenosti destinaciju. posjetitelja
2.5.4. TZGKC financirati ¢e edukaciju tematskih turisti¢kihAfirmirati lokalno| TZGKC 3.000,00€ [1-12 Tematski turisticki
Edukacija vodica, jedinstvenih u Hrvatskoj koji ¢ée bitistanovnistvo, vodic¢, edukacija
tematskih vodi¢a [certificirani za vodenje turistickih grupa najinovativnost,

prostoru, prvenstveno Grada pa i Sire. Razmisljamojtraktivnost,

0 povijesnom i etno_— kulturnom (tradicionalnom)interakciia_edukaciia

pristupu — vodi¢ delat, dama, musketir kao i vodi¢ TZGKC

Gruntovéan. Sigurni smo da bi ovaj nivo
interaktivnosti i inovativnosti svakako utjecao na
kvalitetu interpretacije.

18



TROSKOVI

NAZIV OPIS NOSITEL € ROKOVI
AKTIVNOSTI CILJEVI J IZVORI MJ. POKAZATELJI
ZADACI PATJNE FINANCIRANJA| 2025,
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE
3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice
3.1.1. Mogudi nastupi na sajmovima i manifestacijama: Jacanje trziSnel  TZGKC 2.000,00 € 1-12 Sudjelovanje na
Nastupi nal®*Nastup na srednjovjekovhom sajmu u SAMOBORU| prepoznatljivosti barem 6
sajmovima, (ozujak) turisti¢kih aktivnosti i sajmova;
samostalno i ul*Gostovanje na BLEDU, SLOVENIJA| destinacije;
koordinaciji sa TZ(srednjovjekovni sajam — lipanj) promotivne
KKZ eGostovanje DOMZALE, SLOVENUA (izlozba| aktivnosti na TZGKC,
proizvoda od slame — lipanj) domacdim i emitivnim RTZ KKZ,
eNastup na  srednjovjekovhom  sajmu  u| trzistima. Sponzorstva i
PAKOSTANIMA (srpanj) partneri
eNastup na povijesnoj manifestaciji u KLISU
(srpanj)
eSudjelovanje na manifestaciji Porcijunkulovo u
CAKOVCU (kolovoz)
eNastup na srednjovjekovnoj manifestaciji u RIJECI
(rujan)
eSrednjovjekovni sajam u SIBENIKU — nastup s
programom (rujan)
Ostali turisti¢ki sajmovi u suradnji sa RTZ KKZ
3.1.2. Direktor TZGKC Renato Labazan, autor najbolje | Cilj predavanja jest  TZGKC 1.000,00 € 1-12 Odrzana
Znanstvena manifestacije Hrvatske, Renesansnog festivala, | educirati predavanja;
predavanja na kao predavac svake godine sudjeluje na nekoliko | zainteresiranu domadini
temu Renesansnog| skupova, panela i stru¢nim predavanjima | publiku o| predavanja TZGKC, Edukacija publike
festivala vezanim uz Renesansni festival usmjerenim ka | kompleksnosti domadini
studentima, obrazovnom sustavu te turistickom | organizacije i predavanja Promocija
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sektoru i gospodarstvu.

Sve je vedéi interes struke da se Renesansni
festival prezentira kao primjer dobre prakse u
raznim gradovima diljem zemlje te za razlicite
profile publike (ekonomija, gospodarstvo,
prosvjeta, turisticki sektor i sl.)

realizacije koju nosi
manifestacija
Renesansni festival.,
Obzirom da se kroz
manifestaciju mogu
uociti razni
ekonomski,
gospodarski,
turisticki,
kulturoloski, ekoloski
i sliéni aspekti ciljana
publika je zaista
raznolika.

manifestacije
Renesansni festival

3.2. Suradnja s organizatorima putovanja

3.2.1. TZGKC u suradnji sa ostalim uklju¢enim
Organizacija zajednicama kroz Sporazum o projektnom
studijskog udruZivanju destinacije Podravina organizirat ce
putovanja studijsko putovanje za novinare i predstavnike
novinara, organizatora putovanja.

predstavnika org. [Provoditi ¢e se: kreiranje programa studijskog
Putovanjai putovanja, koordinacija dionika, izvjeS¢ivanje

agenata kroz novu
Vinsku cestu
PodraVina

Cilj je upoznati
novinare te org.
Putovanja sa svim
sadrzajima i
ponudom koju Vinska
cesta pruza kako bi se
kvalitetno  osmislili
turisticki  aranZmani
te promotivne
aktivnosti.

TZGKC,

TZP SrediSnja
Podravina,
opcine
Rasinja, Virje,
Novigrad
Podravski

2.000,00 €

ITZGKC
TZP  Sredisnja
Podravina,

6-12

IzvjeStaj o
provedenom
studijskom
putovanju;

Broj sudionika;

3.3. Kreiranje promotivnog materijala
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3.3.1. U skladu sa smjernicama Strategije razvoja turizma| Porast kvalitete] TZGKC 1.000,00 € 1-12 Objave na
Produkcija sadrzaja[Koprivnice i okolice te aktualnim aktivnostimal sadrZaja, vidljivosti i digitalnim, online
za objave na sukladno Programu rada za 2025. kreirati ¢e se i prepoznatljivosti Komercijalni platformama;
mreZnim izradivati tekstualni, fotografski, graficki i video| turisticke destinacijei partneri
stranicama i materijali za potrebe objava na web stranicama najznacajnijih Kreirani sadrzaji
druétvenim Koprivnicatourism.hr i renesansnifestival.hr te| turistickih proizvoda
mre¥ama drustvenima mrezama TZGKC i RF. na web i web 2.0 TZGKC

Provoditi ¢e se: objavljivanje, nadzor nad

provedbom, kreiranje, dostava i objava potrebnih

inputa, admin. i financ. menadzment, komunikacija

s zainteresiranim dionicima i javnosti.
3.3.2. Za potrebe poklona medijima, turistickim| Promocija i jacanje TZGKC 1.000,00 € 3-12 Nabavljeno 300
Izrada i nabava agentima, poslovnim  partnerima, tijelima| prepoznatljivosti kom razlicitih
suvenira i ostalog | turisticke zajednice, VIP osobama i drugim.| turisticke destinacije. TZGKC suvenira i promo
promidzbenog Nabaviti ¢e se: suveniri od koprive, glinene krigle, materijala
materijala vina i druga pi¢a, muzicki CD-i te druge vrste

suvenira i promo materijal prema potrebi.
3.3.3. U skladu sa aktivnostima prema Programu rada| Osigurati kvalitetne i| TZGKC 10.000,00 € 3-12 Kreiran, tiskan i
Produkcija tiskanih | za 2025. godinu za potrebe komunikacije s| atraktivne tiskane podijeljen/objavl
promo materijala za| trzistem, promotivna dogadanja, sajmove, materijale za jen promo
turisti¢ke proizvode | distribucije na info punktovima i oglasavanja] komunikaciju S materijal

kreirat ée se i tiskati sljedeéi promo materijali: trziStem i ciljanom sukladno planu
- Katalog Renesansni festival publikom. TZGKC, HTZ-
- Letak — deplijan Renesansni festival Top dogadanja

- Letak — deplijan Podravski motivi — digitalni
- Jumbo plakati — Renesansni festival

- B2 plakati — Renesansni festival — digitalni

- Jumbo plakati — Podravski motivi

- B2 plakati — Podravski motivi — digitalni

- Turisticka karta Koprivnice i okolice

- Deplijan — kopriva
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Provoditi ¢e se: odabir izvodaca za kreiranje i
tisak materijala, koordinacija s dionicima,
kreiranje i dostava potrebnih inputa, nadzor,
komunikacija sa javnosti i ciljanom publikom

3.3.4. Promocija novog i perspektivnog turistickogl Osigurati kvalitetne i| TZGKC 7-9 Izraden i
Produkcija  video| proizvoda Vinske ceste PodraVina pretpostavlja atraktivne video TZGKC distribuiran video|
materijala snazne marketinske aktivnosti. Shodno tome| materijale za materijal
turisti¢kog jedna od komponenti biti ¢e i snimanje video| komunikaciju S
proizvoda — Vinska| materijala kako bi se publici kroz razne kanale| trzistem i promociju
cesta PodraVina (digitalni marketing) priblizila sama ponudal manifestacije kroz
vinske ceste. digitalne kanale.
e L Y Troskovi
Provoditi ¢e se: postupak odabira izvodaca za . .
. . . L sadrzani pod
produkciju video materijala, koordinacija s N
. N L . tockom 2.1.4.
izvodacem, kreiranje i dostava potrebnih inputa,
nadzor izvrienja, komunikacija i promocija prema
javnosti i ciljanoj publici
NAZIV OPIS TROSKOVI
AKTIVNOSTI CILJEVI NOSITE € ROKOVI POKAZATELJI
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LJ/ IZVORI MJ.
ZADACI PARTN |FINANCIRANJA| 2025,
ERI

3.4. Internetske stranice
3.4.1. S ciljem pruzanja tocnih, jasnih i pravovremenih| Osigurati  atraktivne] TZGKC 1.000,00 € 1-12 2 sluzbene web
Razvoj i odriavanje| podataka i informacija potencijalnim turistimal web stranice TZGKC i stranice
internetskih potrebno je aZuriranje sadrzaja, praéenje trendoval RF te azurno
stranica te eventualna nadogradnja sustava. objavljivanje sadrzaja i
koprivnicatourism. komunikacija sa
hr i Provoditi ¢e se: objava aktualnih novosti; | dionicima i javnosti.
renesansnhifestival. | aZzuriranje podataka i korisnih informacija;
hr koordinacija sa izvodacem stranica; komunikacija

prema javnosti; povezivanje web stranica sa

ostalim digitalnim kanalima

TZGKC
3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka
3.5.1. TZGKC ¢e nastaviti  kontinuiranu  aktivnost| Osiguravanje azurnihj TZGKC Troskovi 1-12 AZurirana baza
Vodenje detaljnelprikupljanja, obrade i distribucije podataka o| podataka za potrebe sadrzani u tocki Podataka
baze podataka ojponudii potraZnji destinacije informiranja i 6.
ponudi i potraznji upravljanje
destinacijom TZGKC

3.5.2. TZGKC ¢e nastaviti kontinuiranu aktivnost, izbora, |Osiguravanje TZGKC 500,00 € 1-12 Otkupljeno
Otkup  sadrZaja,|otkupa i distribucije fotografija i video materijala  |kvalitetnih i atraktivnih desetak
fotografija i ostalih|Prema javnosti i ciljnim skupinama po potrebi. fotografskih, video i TZGKC promo
materijala Materijali ¢e biti dostupni na sluZbenim onlinedrugih materijala za materijala

platformi zajednice

promociju destinacije
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TROSKOVI

RTL, Nova TV, HRT 1) na lokalnoj, regionalnoj i
nacionalnoj razini; jumbo table u HR (Hrvatske Sume,
Outdoor Akzent), SLO (Europlakat) i HU (Mediafield).

Provoditi ¢e se: izrada media plana, ugovaranje
oglasavanja, kreiranje i dostava potrebnih inputa,
koordinacija sa medijima, nadzor provedbe

NAZIV SIHE NOSITE € ROKOVI
AKTIVINOST ADACH CILJEVI P"\-;/T " IZVORI MJ. POKAZATELJI
ERI FINANCIRANJA| 2025.
3.6. Turisticko-informativne aktivnosti
3.6.1. TZGKC se brine o funkcioniranju Turisti¢kog- Osigurati kvalitetan TZGKC 37.000,00 € 1-12 Izvjestaj o radu
Upravljanje informativnog centra u kojem je zaposlen 1 TIC koji posjeduje TIC-a
Turisti¢ko informator (uklju€ujuci trosak place i neoporezivih | aZurne informacije te
informativnim primanja, jubilarne nagrade). TIC je kvalitetno kompetentne TZGKC
centrom opremljen sa svim potrebnim namjestajem te IT zaposlenike.
opremom. TZGKC
3.7. Marketinske i poslovne suradnje
3.7.1. Aktivnosti  oglasavanja  turistickih proizvoda| Cilj oglasavanja jeTZGKC 40.000,00€ | 1-12 Realiziran media
Aktivnosti (Renesansni festival, Podravski motivi,jpravovremeno i plan
oglasavanja Srednjovjekovni boZi¢ni sajam, kopriva) kvalitetno  informirati TZGKC, HTZ -
aktivnosti iIPutem raznih komunikacijskih kanala: digitalnociljana trzista 0 Udruzeno Promocija
turistickih oglasavanje (web stranice TZGKC i RF, drustvenefturisti¢kim oglasavanje turistickih
proizvoda TZGKC |mreZe TZGKC i RF, portali — ePodravina, Drava info,aktivnostima i aktivnosti,
Klikaj.hr, Index,hr, 24sata, Jutarnji.hr i sl.), tiskovinejproizvodima u gradu proizvoda i
(Glas Podravine, Podravski list, Vecernji list, JutarnjiKoprivnici i okolici. destinacije
list), radio (Otvoreni radio, Antena, Radio 101, Radio
Kaj, RKC, Radio Drava, HRT 1, HRT2 i sl.), TV (VTV, Analiza

ucinkovitosti
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objavljivanja, analiza ucinkovitosti oglasavanja

4. DESTINACIJSKI MENADZMENT

4.1. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije/eVisitor

4.1.1. U skladu s uputama i zahtjevima HTZ-a TZGKC ¢el Osiguravanje azZurnihj TZGKC Troskovi 1-12 AZuran i
Sudjelovanje  usudjelovati u edukacijama vainim za razvoj i podataka o dolascima sadrzani u tocki funkcionalan
razvoju ijupravljanje sustavom eVisitor. i noc¢enjima te naplati 6. sustav eVisitor
upravljanju turisticke pristojbe

sustavom Provodit ¢e se: prikupljanje te obrada informacija il kao i pruzanje podrske TZGKC

eVisitor podataka, pruzanje podrske dionicima,| korisnicima  sustava

komunikacijski posrednik izmedu sustava eVisitor i eVisitor.
dionika

4.1.2. Razvoj baze podataka subjekata direktno i [Osiguravanje azurnihl TZGKC 500,00 € 1-12 AZurna baza
Uspostavljanje  [indirektno vezanih na turisticku ponudu (smjestajni kontakt informacija i podataka

sustava poslovne kapaciteti, ugostiteljstvo, tur. agencije, ljekarne, |podataka svih TZGKC

inteligencije—  {trgovine i sl.). turistickih dionika na

baze podataka jednom mjestu
4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

4.2.1. TZGKC ¢e nastaviti tradiciju dodjeljivanja priznanja |Nagradivanje ii TZGKC 1.000,00 € 10-12 | Dodijeljeno 4
Dodjeljivanje i financijske nagrade pojedincima za iznimna [poticanja pojedinaca da priznanja
priznanja za| postignuéa i doprinos razvoju turizma grada [se aktivho ukljue u TZGKC

iznimna Koprivnice. Godisnje se dodijeli 4 priznanja. razvoj turizma

postignuéa i destinacije.

doprinos razvoju

turizmu grada

Koprivnice
4.3. Poticanje na o¢uvanje i uredenje okolisa

4.3.1. Provoditi ¢e se kontinuirano pracenje izrade |Osiguranje TZGKC Troskovi |1-12 Uklju¢enost
Sudjelovanje  u prijedloga opéih propisa, prostornog planiranja te |[dugorocnog i sadrzani u turistickih zona i
procesima izrade| ostalih instrumenata regulacije i upravljanja u |kontinuiranog razvoja tocki 6. turisticke
prijedloga opcih| suradnji s JLS-ima i Zavodom za prostorno |odrZivog turizma JLS infrastrukture u
propisa, planiranje Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije za TZGKC prostorne planove
prostornog prostor Koprivnice, Ministarstvom turizam i sporta
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planiranja tel te drugim ministarstvima.
ostalih
instrumenata
regulacije i
upravljanja grada
Koprivnice i
okolice
4.3.2. TZGKC ¢e u suradnji s Gradom Koprivnicom i | Kvalitetna TZGKC 500,00 € 1-12 Koordinacijske
Sudjelovanje  u| gradskim komunalnim poduzeéem Komunalac |prezentacija TZGKC aktivnosti
aktivnostima d.o.o. nastaviti suradnju uredenja glavnih gradskih |destinacije, kvalitetna
uredenja mjesta i povrsina koje se turisticki eksploatiraju u smislu [suradnja sa privatnim ilLS, Dozivljaj
suradnja sa| davanja smjernica o uredenju zelenih povrsina, |javnim sektorom u ciljuKomunalac posjetitelja o
subjektima Setnica i sl. Nastavit ¢e se i kontinuirana suradnja Sto kvalitetnijed.o.0., razne destinaciji
javnog i privatnog sa dionicima javnih usluga, raznih servisa i fturisticke ponude tesluzbe u
sektora u komunalnih sluzbi. osiguranja jedinstvenogprivatnom i
destinaciji i sigurnog doZivljaja zajjavnom
svakog posjetitelja. sektoru
TROSKOVI
NAZIV OPIS € ROKOVI
AKTIVNOSTI CILJEVI pESIEE IZVORI MJ. POKAZATELJI
ZADACI PARTNERI | £NANCIRANJA | 2025.
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA
TZGKC nije ¢lan medunarodnih turistickih organizacija ni srodnih udruzenja.
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI
6.1. Place
6.1.1. U uredu TZGKC zaposlene su dvije osobe na| Osigurati TZGKC 86.680,00 € 1-12 Kvalitetno i
Plade za neodredeno radno vrijeme - direktor ureda i efikasno i pravodobno
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redovne

voditelj EU projekata.

ekspeditivno

proveden

aktivnosti ureda U ovu stavku su ukljuéene: bruto place za redovni| djelovanje TZGKC Program rada i
TZGKC rad, naknade u skladu s Pravilnikom o radu te ureda TZGKCi
jubilarna nagrada. izvrSavanje Prihvaéen
Programa rada IzvjesStaj o radu
Vodenje evidencija radnog vremena, vodenje
knjigovodstva, obracun i isplate place, ovjeravanje
dokumentacije
6.2. Neoporezivi primici
6.2.1. U ovu stavku su ukljuceni neoporezivi primici Osigurati TZGKC 9.000,00 € 1-12 Kvalitetno i
Neoporezivi primici Propisani Zakonom (prijevoz, regres, nagrada, efikasno i pravodobno
zaposlenima ul bozi¢nica, topli obrok, dar za dijete) ekspeditivno proveden
uredu TZGKC djelovanje Program radaii
Vodenje knjigovodstva, obradun i isplate] ureda TZGKCi TZGKC
neoporezivih primitaka, ovjeravanje| izvrSavanje Prihvacen
dokumentacije Programa rada IzvjesStaj o radu
6.3. Dnevnice
6.3.1. U ovu stavku su ukljuceni troskovi dnevnica za| Kvalitetno TZGKC 7.000,00 € 1-12 Realizacija
Troéak dnevnica za| putovanja zaposlenika TZGKC u sklopu Programal djelovanje planiranih
putovanja u zemlji i rada 2025. TZGKC aktivnosti
inozemstvu ostvarivanjem
Vodenje evidencija putovanja, vodenje| aktivnosti TZGKC Kvalitetno i
knjigovodstva, obracun i isplate dnevnica i sukladno pravodobno
troskova putovanja, ovjeravanje Programu rada proveden
Dokumentacije 2025. Program rada i

Prihvacden
Izvjestaj o radu
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6.4. Materijalni troSkovi

6.4.1. TroSkovi se odnose na rezijske troskove, Osigurati TZGKC 27.101,81 € 1-12 Kvalitetno i
Materijalni komunalne usluge, sitni inventar, uredska oprema| efikasno i pravodobno
troékovi za redovnil i materijal, troskove platnog prometa, troskovi| ekspeditivho proveden
rad ureda postarine, troSak amortizacije, troSak PDV-a, djelovanje Program rada i
usluge odrzavanja prostora i prijevoznih sredstava,| ureda TZGKC i
usluge raznih servisa, usluge reprezentacije, trosak| izvrSavanje Prihvaéen
fiksnog telefona, mobitela i internetaii sl. Programa rada IzvjesStaj o radu
TZGKC, JLS
Provodit ¢e se: odabir dobavlja¢a, kontrola
isporucenog, administrativni i financijski
menadZment, ovjeravanje dokumentacije i
vodenje knjigovodstva
TROSKOVI
NAZIV OPIS € ROKOVI
AKTIVNOSTI CILJEVI NOSITELJ/ IZVORI MJ. POKAZATELJI
ZADACI PARTNERI | £,NANCIRANJA | 2025
6.5. Tijela turisticke zajednice
6.5.1. UkljuCuju troskove reprezentacije i pripreme te| Osigurati TZGKC 2.000,00 € 1-12
Troskovi tijela distribucije materijala za potrebe odrZavanjal pravovremeno i Prihvaceno
turisticke sjednica efikasno lzvjesée 0
zajednice djelovanje tijela TZGKC provedbi
Priprema za knjizenje i vodenje knjigovodstva turisticke programa rada
zajednice
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7. REZERVA

Nema rezervacije sredstava. Turisticko vije¢e prema potrebi moze u tijeku godine donijeti odluku o rezervaciji do 5% sredstava i posebnom odlukom
odrediti njihovu namjenu.

8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE

U 2025. godini nece biti ostvaren manjak prihoda.
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4. FINANCUSKI PLAN

PRIHODI Plan za 2025. (u€) | udio%
1. Izvorni prihodi 84.000,00 € 15
1.1. Turisticka pristojba 5.000,00 €
1.2. €lanarina 79.000,00 €
Prihodi iz proracuna op¢ine/grada/Zupanije i drzavno
2. Hizp BES ElEd uEa) & 317.000,00 € 19
proracuna
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 100.000,00 € 17,5
4, Prihodi iz EU fondova 0€ 0
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 170.000,00 € 29
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 100.000,00 € 175
7. Ostali prihodi 10.000,00 € 2
SVEUKUPNO 781.000,00 € 100,00
AKTIVNOSTI Plan za 2025. (u€) | udio%
1. ISTRAZIVANIJE | STRATESKO PLANIRANJE 17.500,00 € 3
11 Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 14.000,00 €
dokumenata
1.2. IstraZivanje i analiza trZiSta 2.000,00 €
1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 1.500,00 €
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 534.218,19 € 57
21, Ider.1t|f|kacua i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih 68.718,19 €
proizvoda
2.2, Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda 1.000,00 €
2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja 459.000,00 €
2.4. Turisticka infrastruktura 500,00 €
2.5. Podrska turistickoj industriji 5.000,00 €
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE 95.500,00 € 16,5
3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 3.000,00 €
3.2, Suradnja s organizatorima putovanja 2.000,00 €
3.3. Kreiranje promotivnog materijala 12.000,00 €
3.4. Internetske stranice 1.000,00 €
3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 500,00 €
3.6. Turisticko-informativne aktivnosti 37.000,00 €
3.7. Marketinske i poslovne suradnje 40.000,00 €
4. DESTINACISKI MENADZMENT 2.000,00 € 0,5
4.1. Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 500,00 €
4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji 1.000,00 €
4.3. Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa 500,00 €.
CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 0,00
ADMINISTRATIVNI POSLOVI 131.781,81 € 23
6.1. Place 86.680,00 €
6.2. Neoporezivi primici 9.000,00 €
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6.3. Dnevnice 7.000,00 €
6.4. Materijalni troSkovi 27.101,81 €
6.5. Tijela turisticke zajednice 2.000,00 €
7. REZERVA 0,00
POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE 0,00
SVEUKUPNO 1 781.000,00 € 100,00
9. FONDOVI - posebne namjene

Fond za turisticke zajednice na turisticki nedovoljno
razvijenim podrucjima i kontinentu

Fond za projekte udruZenih turistickih zajednica
| SVEUKUPNO 2

TOTAL SVEUKUPNO 1+ SVEUKUPNO 2

5. ZAKLJUCAK

Kontinuitet opseZznog programa rada Turisticke zajednice grada Koprivnice za 2025. godinu,
kao i prethodnih godina, nuino ¢e zahtijevati vedu sinergiju s Gradom i gradskim
institucijama kako bi se odrzao trenutni standard koji je na visokom nivou te osigurala
prijeko potrebna kapitalna ulaganja u cjelogodisnji turizam.

Potrebno je fokusirati aktivnosti na dosadasnje projekte kako bi se izbjegla suvisna Sirina
sadrzaja, stoga dosadasnje i onako velike projekte potrebno je u buduénosti ,brusiti” i
doradivati te Sto bolje marketinski prezentirati kako bi se plasirali na sve zahtjevnijem
turistickom trzistu.

Turisticka zajednica bi trebala biti savjetnik i koordinator ostalim turistickim subjektima koji
razvijaju turisticke proizvode te subjekte koji ih prodaju kako bi se turizam, kao gospodarska
djelatnost sustavno i planski razvijao u nasem arealu.

Bez obzira na neizvjesna ratna zbivanja, inflatorne turbulencije, evidentne probleme,
poslovnu kompleksnost i sve ono Sto se veze uz aktivnosti TuristiCke zajednice grada
Koprivnice u konacnici bi naSa nastojanja trebala rezultirati STVARANJEM SVE
ATRAKTIVNIJEG TURISTICKOG PROIZVODA | JACANJEM BRENDA GRADA KOPRIVNICE.

Predsjednik:
Misel Jaksié, dipl. oec
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