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Izrada Izmjena i dopuna Programa rada Turisti¢ke zajednice grada Koprivnice za 2026. godinu
temelji se na strateskim smjernicama razvoja grada te strateskih i planskih dokumenta
Ministarstva turizma i sporta i Hrvatske turisti¢ke zajednice.

Dugorocni strateski ciljevi TZGKC usmjereni su na brendiranje Koprivnice i jatanje
prepoznatljivosti Koprivnice kao destinacije, razvoj cjelogodidnje turisticke ponude,
povecanje broja dolazaka gostiju i broja nocenja, projektno udruZivanje s drugim turisti¢kim
zajednicama te na razvoj specifi¢nih grana turizma poput cikloturizma.

Kratkoroéni ciljevi usmjereni su na povecanje turistitkog programskog sadrZaja, jacu
digitalnu prisutnost i prepoznatljivost destinacije, povedanje broja posjetitelja pojedinih
manifestacija.

Strate3ki ciljevi odnose se na ostvarenje konkurentnosti Koprivnice kao turisticke destinacije
uz rast kvalitete turisti¢ke ponude i istovremeni rast blagostanja lokalnog stanovniétva te na
optimizaciju i uravnotefenje ekonomskih i druitvenih koristi od razvoja turizma uz
primjerenu zastitu okolida, uvazavajuéi nagela od rZivog razvoja.

Operativni ciljevi ukljuéuju implementaciju turizma na naéin da raspoloZivi prirodni i kulturni
resursi ostaju saCuvani, uz primjerenu turisticku valorizaciju, ostvarenje preduvjeta za
uskladeni razvoj svih &imbenika znaéajnih za turizam i gospodarski razvoj podru¢ja u cjelini
kroz sustavni pristup, ostvarivanje preduvjeta za nove investicije u podru&ju turizma i s njim
(in)direktno povezanim djelatnostima te formiranje institucionalnog okvira za upravljanje
turistickom destinacijom i temelja za stalni monitoring procesa turistitkog razvoja —
turistiCko planiranje kao kontinuiran i fleksibilan proces. U 2026. ¢e TZGKC, sukladno
zakonskim obvezama, donijeti Plan upravljanja destinacijom Koprivnica, s ciliem osiguravanja
svih gore spomenutih ciljeva, strate¥kih i operativnih, dugoroénih i kratkoroé¢nih.

Program rada TZGKC temelji se na analizi ostvarenog turistickog prometa u prethodnoj 2025.
godini te trZi$nim trendovima u podrugju turizma, ponajviSe onog kontinentalnog.

Procjena obujma turistickog prometa za 2026. godinu:

Ostvaren turisticki promet od sije¢nja do prosinca 2025.:1
- broj ostvarenih dolazaka: 7.160
- broj ostvarenih noéenja: 15.564

Broj domacih gostiju u 2025. se u odnosu na 2024.

Procjena fiziCkog obujma turisti¢kog prometa u 2026.:
- kontinuitet broja noéenja, istovjetan 2025. godini*

! Podaci preuzeti iz sustava eVisitor na dan 23.1.2026.
*Jedini hotelski smjestaj trenutno je u renovaciji dok gradnja novog jos nije zapoéela, a $to izravno utjece na broj
nocenja u velikom broju te nije za oekivati vece brojke u odnosu na prethodnu godinu.
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PLAN PRIHODA

Tijekom 2026. godine planiraju se ostvariti ukupni prihodi u iznosu od 1.092.043,96 €. Kod
planiranja prihoda uzeti su u obzir sljede¢i preduvjeti i okolnosti:

2.1. IZVORNI PRIHODI

- TZGKC ¢e voditi kontinuiranu komunikaciju s poreznom upravom, turistickom
inspekcijom te GU HTZ-a radi §to ucinkovitije naplate ¢lanarine i turisti¢ke pristojbe. Planirani
prihod od turisticke ¢lanarine je 95.000,00 €, a od turisticke pristojbe 5.000,00 €.

- planirani izvorni prihodi iznose 100.000,00 €

2.2. PRIHODI IZ PRORACUNA

- projekcijom proracuna grada Koprivnice za 2026. godinu utvrdena je potpora za rad
TZGKC u visini 622.000,00 € te odlukom o proratunu KoprivniCko-krizevacke Zupanije
15.670,00 €; ukupno 637.670,00 €

2.3. PRIHODI OD SUSTAVA TURISTICKIH ZAJEDNICA

- temeljem pravilnika i javnih poziva HTZ-a za sufinanciranje projekata iz Fonda za
turisticki nedovoljno razvijena podrudja i kontinent za lokalne turisticke zajednice te
sufinanciranje projekata iz Fonda za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent za
regionaine TZ — TOP dogadanja procjenjuju se prihodi u visini 111.000,00 €.

2.4. PRIHODI IZ EU FONDOVA
- praenje programa EU s mjerama vezanim uz turizam te aplikacije projekata.

2.5. PRIHODI OD GOSPODARSKE DJELATNOSTI

- generiranje vlastitih prihoda od 186.413,00 € prema strukturi odnosi se na prihode od
partnerskih donacija, najma prostora, a sve vezano uz dogadanja koja ¢e se organizirati u
2026. godini

2.6. PRENESENI PRIHODI IZ PRETHODNE GODINE
- vidak prihoda iz 2025. godine bit ¢e prebacen za poslovanje u 2026.- 56.960,96 €

2.7. OSTALI PRIHODI
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1. PLAN AKTIVNOSTI

ISTRAZIVANJE I STRATESKO PLANIRANJE
Izrada strateskih/ operativnih/ komunikacijskih/ akcijskih dokumenata

Izrada Plana upravljanja turistickom destinacijom Koprivnica

Opis aktivnosti:

Turisticka zajednica grada Koprivnice u 2026. zapocet ¢e proces izrade Plana upravljanja
turistickom destinacijom Koprivnica koji predstavlja strateski dokument za razvoj odrzive i
konkurentne destinacije i izraduje se sukladno Zakonu u turizmu (NN 156/23) te Pravilniku o
pokazateljima za praéenje razvoja i odrfivosti (NN 112/24).

lzvrsit Ce se analiza postojeceg stanja te anketiranje lokalne zajednice, turista i posjetitelja.
Plan upravljanja turistickom destinacijom omoguéit ¢e destinaciji Koprivnica da otuva
resurse, prepozna prednosti i izazove te poveca konkurentnost na turistickom trzistu, boljim
pozicioniranjem, prepoznatljivoéu, promovirajuci odrZivi razvoj i pozitivne uéinke turizma na
lokalnu zajednicu, a sam zavrietak planiran je sredinom 2026. godine.

Cilj aktivnosti:
- Bolje pozicioniranje, prepoznatljivost, a samim time i konkurentnost na turistickom
trzistu
- Osigurati odrZivi razvoj turisti¢ke destinacije Koprivnica
- Integrirani pristup upravljanja destinacijom
- Uklju€ivanje lokalne zajednice, unapredenje razine kvalitete ugostiteljskih usluga,
povecanje zadovoljstva posjetitelja i stvaranje jedinstvenog doZivljaja
- Stvaranje podloge za kapitalne investicije, istovremeno osiguravajuéi oluvanje
kulturne i prirodne bastine
Nositelji aktivnosti: TZG Koprivnica
Rok za realizaciju aktivnosti: lipanj 2026.
Sredstva potrebna za realizaciju aktivnosti: 17.000,00 €

Idejno i produkcijsko rjesenje vizualnog i verbalnog identiteta Turisticke
zajednice grada Koprivnice

Opis aktivnosti:
Koprivnica ima bogatu kulturnu bastinu, kulturni identitet koji se gradio stolje¢ima, turisti¢ke
atrakcije koje privlate posjetitelje, bogatu eno — gastronomsku scenu. Potrebno je sve te
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(potencijalne) turisti¢ke proizvode povezati u prepoznatljivu cjelinu te kroz marketinske
aktivnosti graditi i osnaZivati brand.
Proces rebrandinga ukljucuje faze:
- Analize postojeceg stanja
- Detektiranja potentnih i perspektivnih turisti¢kih proizvoda na kojima ¢e se graditi
brand
- lzrade vizualnog identiteta - dizajn logotipa i osnovnih standarda vizualnog identiteta,
dimenzije, aplikacije na razli¢itim pozadinama, definicija boja i tipografije, primarne i
sekundarne
- Zastite logotipa i imena pri Zavodu za intelektualno vlasnistvo RH te sli¢nim
medunarodnim institucijama
- Fotografiranje za digitalne i tiskane promotivne materijale
- lzrada nove web stranice
- Tisak majica i ostalih promotivnih rekvizita

Prepoznatljivost i jaanje branda Koprivnice zasigurno ¢e u buduénosti rezultirati stvaranjem
dobre klime za kapitalne investicije u turizmu te omoguciti snazniji turisticki razvoj,
Koprivnice, ali i kontinentalnog turizma u cijelosti.

Cilj aktivnosti:

Rebranding turisticke destinacije Koprivnica pretpostavlja stratesko pozicioniranje Grada na
turistitkom trZistu. Intencija je recentnim PR alatima i kanalima pribliZiti turisticke
potencijale i atrakcije krajnjem korisniku, samim time ojadati pozicioniranje branda,
prepoznatljivost i privlacenje investicija u sektoru turizma pri tome vodeci racuna o odrZzivom
razvoju, ekologiji.

Nositelji aktivnosti: TZG Koprivnica, Grad Koprivnica, HTZ

Rok za realizaciju aktivnosti: lipanj 2026.

Sredstva potrebna za realizaciju aktivnosti: 37.000,00 €

Istrazivanje i analiza trzista

Ispitivanje turista i posjetitelja o doZivljaju destinacije
Opis aktivnosti:

Kako bi dobili sto precizniji i kvalitetniji uvid u turisticku ponudu i atrakcije destinacije
tijekom 2026. godine provodit ¢e se anketiranja o dozivljajima destinacije Koprivnica.

Ankete za posjetitelje bit ¢e usmjerene na prikupljanje podataka o iskustvima i
preferencijama posjetitelja, s posebnim naglaskom na njihove potrebe, zadovoljstvo i
percepciju odrzivih praksi u destinaciji.



Ankete za lokalno stanovnitvo ¢e se usmijeriti na prikupljanje podataka o percepciji turizma
u zajednici kako bi se osigurala ravnoteia izmedu turistickog razvoja i kvalitete fivota
lokalnog stanovnistva.

IstraZivanje ¢e se provoditi na podrucju 6 Zupanija — Varazdinske Zupanije, Medimurske
Zupanije, Virovititko — podravske Zupanije, Bjelovarsko — bilogorske Zupanije, Zagrebacke
Zupanije i Koprivnicko — krizevacke Zupanije.

Cilj aktivnosti:

Analizirati zadovoljstvo posjetitelja i turista turistitkom ponudom destinacije, ali i
pojedinacnih manifestacija i dogadanja, detektirati trenutnu razinu zadovoljstva turista,
pratiti trendove turistickih kretanja s naglaskom na odrzivost i ekolotku osvijestenost.

Nositelji aktivnosti: TZG Koprivnica, TZ Koprivnicko-krizevatke Zupanije, Grad Koprivnica,
Koprivnicko — krizevatka zupanija

Rok za realizaciju aktivnosti: srpanj 2026.

Sredstva potrebna za realizaciju aktivnosti: 20.000,00 €

RAZVO] TURISTICKOG PROIZVODA
Podrska razvoju turisti¢kih dogadanja

Proljec¢e u Koprivnici

Opis aktivnosti:

Projekt ,,Proljece u Koprivnici” zamisljen je kao platforma koja objedinjuje sva dogadanja u
Gradu u proljetnim mjesecima s ciliem povecanja vidljivosti, diverzifikacije i obogacivanja
programa te povezivanja razlicitih sadriaja i dionika koji produciraju sadrzaje. Programi ¢e se
odvijati na sredi$njim trgovima, u Gradskom parku, kulturnim institucijama, s naglaskom na
centralno dogadanje PANfesta 1. — 3. svibnja. koje obuhvaca niz kulturnih, zabavnih, gastro
sadrZaja te prodajnu izloZbu cvije¢a. Sam zavréetak planiran je sredinom lipnja na éto se veie
projekt Koprivnickog ljeta. Projekt povezuje brojne partnere, obrtnike, institucije, udruge i
pojedince s ciljem stvaranja $to priviacnijeg i raznovrsnijeg programa.

Cilj aktivnosti:
- Povecati vidljivost programa uz maksimalnu optimizaciju resursa
- Obogatiti turisti¢ku ponudu Grada u proljece
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- Disperzirati programske sadrZaje i izvan sredi3ta Grada
- Ukljuéiti lokalnu zajednicu

- Povedati posjeéenost programa te generirati vecu turisticku potro$nju u odnosu na
2025.

Nositelji aktivnosti: TZG Koprivnica, Grad Koprivnica, TZ Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije,
UdruZenje obrtnika, partneri

Rok za realizaciju aktivnosti: lipanj 2026.

Sredstva potrebna za realizaciju aktivnosti: 78.800,00 €

Podravski motivi

Opis aktivnosti: Podravski motivi su jedna od najznacajnijih kulturno-turistickih manifestacija
grada Koprivnice i Podravine, posvecena prezentaciji i o€uvanju podravske naive, tradicijske
bastine, rukotvorina i gastronomije. Manifestacija okuplja brojne izlagace, umjetnike,
obrtnike, proizvodace tradicionalnih proizvoda te kulturno-umjetni¢ka drustva, a tijekom
vise dana privlaci vise tisuca posjetitelja iz Hrvatske i inozemstva.

Uz likovne izloZbe i prezentaciju naive kao zastitnog znaka Podravine, program cine sajamski
dio s tradicijskim i autohtonim proizvodima, tematske radionice, nastupi kulturno-
umjetnickih drustava, glazbeni i scenski sadrZaji te gastronomska ponuda utemeljena na
podravskim jelima i delicijama.

Posebnost i prepoznatljivost Podravskih motiva leZi u naglasenom fokusu na lokalnu
zajednicu i stvaratelje, u povezivanju tradicije i suvremenih interpretacija te u stvaranju
autentiénog doZivljaja Podravine kroz umjetnost, zanate, obitaje, jezik i kulinarstvo.
Manifestacija se kontinuirano nadograduje novim sadrzajima i tematskim cjelinama, ime se
osigurava aktualnost i privlatnost za razliCite ciljne skupine posjetitelja.

Cilj aktivnosti:

» povecati vidljivost podravske naive, tradicijske bastine i lokalnih kreativnih stvaratelja

o jadati identitet i prepoznatljivost grada Koprivnice i Podravine kao destinacije
kulturnog turizma

e utjecati na povecdanje turisticke potrodnje tijekom trajanja manifestacije

e povedati turisticki promet i duljinu boravka posjetitelja u gradu Koprivnici i okolici

e potaknuti promociju i prodaju lokalnih proizvoda, rukotvorina i gastronomskih
specijaliteta

« osnaziti suradnju lokalne zajednice, udruga, umjetnika, obrtnika i turistickog sektora
kroz zajednicko sudjelovanje u programu

« povecati prisutnost manifestacije i destinacije u nacionalnim i regionalnim medijima
te na digitalnim platformama

Nositelji aktivnosti: TZG Koprivnica, Grad Koprivnica, TZ Koprivnitko-krizevacke Zupanije,
Podravski umjetnici i izlagaci, lokalne udruge, partneri
Rok za realizaciju aktivnosti: lipanj 2026.
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Sredstva potrebna za realizaciju aktivnosti: 46.000,00 €

Koprivnicko ljeto

Opis aktivnosti:

»Koprivniko ljeto” je cjelovita ljetna manifestacija koja ¢e se odrzavati od 12. lipnja do 23.
kolovoza 2026. godine na vige lokacija unutar grada Koprivnice. Projekt ima za cilj obogatiti,
povezati i prostorno prosiriti postojece ljetne sadrZaje kroz koordinaciju razligitih dionika —
kulturnih ustanova, udruga, umjetnika, poduzetnika i organizatora dogadanja — koji tijekom
lietnih mjeseci produciraju programe u gradu.

Sam projekt obuhvaéa centralne programe koji e biti dio segmenta ,Ljeto na Zrinskom* u
samom srediStu grada i gradskom parku te na ostale programe disperzirane na razli¢itim
lokacijama.

To obuhvaca raznovrsne sadriaje namijenjene svim generacijama — od koncerata, kazali¢nih i
filmskih veceri, dje¢jih programa i radionica, do eno i gastro ponude i sadrzaja lokalnih
udruga i poduzetnika.

Poseban naglasak stavlja se na prvi i zavrini vikend manifestacije kao programski i
posjetiteljski najintenzivnije termine. Ti ¢e vikendi biti dodatno osnazeni sadriajno i
produkcijski kako bi predstavljali snaine komunikacijske tocke manifestacije, povecali
vidljivost dogadanja te privukli ve¢i broj domacih i gostujucih posjetitelja.

Konkretno, zavr3ni vikend Koprivni¢kog ljeta podrazumijeva i provedbu centralne
manifestacije Renesansni festival gdje je cilj kreirati dodatne sadrzaje u srediitu Grada i
parku poput wine i beer festa te zabavnog programa kako bi se turistima osigurali dodatni
programi kojima bismo osigurali znacajnu turisticku potrognju. Naravno, intencija je uskladiti
programe s programom Renesansnog festivala kako bismo turistima pruZili potpuni doZivljaj.
Projekt predvida prostorno $irenje programa na razliCite dijelove grada, ukljucujuéi gradski
trg i gradski park, ¢ime se potice decentralizacija kulturnih sadrZaja i aktivno koristenje javnih
prostora. Time se kultura i zabava pribliavaju gradanima u njihovom svakodnevnom
okruZenju, a grad tijekom ljeta postaje dinami¢na i sadrzajno bogata urbana pozornica.
Dodatnu vrijednost projektu daju umjetnicke instalacije i izlozbe na otvorenom, kojima se
kulturni sadrZaj izmjesta iz zatvorenih institucija u javni prostor. Na taj se nacin kultura &ini
dostupnijom 3iroj publici te postaje sastavni dio svakodnevnog kretanja i boravka u gradu.
Projekt ,Koprivnitko ljeto doprinosi jaCanju drudtvenog 7ivota, razvoju lokalnog
poduzetnistva i turisticke ponude te pozicioniranju Koprivnice kao modernog, dinamiénog i
sadrZajno bogatog ljetnog odrediita. Povezivanjem pojedinaénih programa u jedinstvenu,
prepoznatljivu manifestaciju stvara se snazniji identitet destinacije, povecava vidljivost na
regionalnoj i nacionalnoj razini te osigurava dugoroan razvoj kvalitetnog turisti¢kog
proizvoda.

Cilj aktivnosti:
- Povecati vidljivost programa uz maksimalnu optimizaciju resursa
- Obogatiti turisti¢ku ponudu Grada u lietnim mjesecima




- Kulturno razvijati i ostale dijelove Grada uz samo srediste
- Povecati posje¢enost programa te generirati vecu turisticku potro$nju u odnosu na
2025.
Nositelji aktivnosti: TZG Koprivnica, Grad Koprivnica, HTZ, partneri
Rok za realizaciju aktivnosti: kolovoz 2026.
Sredstva potrebna za realizaciju aktivnosti: 180.000,00 €

Izbor za Miss sporta 2026.

Opis aktivnosti: Izbor za Miss sporta manifestacija je koja spaja sport, zabavu i promociju
zdravog nadina Zivota, kroz atraktivan izborni program, prezentacije i pratece sadriaje
usmjerene na promociju sportasica i pozitivnih vrijednosti sporta. Dogadanje okuplja
natjecateljice iz razli¢itih sportskih disciplina te priviaci publiku, medije i partnere
zainteresirane za afirmaciju Zenskog sporta u posebno osmisljenom scenskom okruzenju.
Program obuhvaca izborni dio, predstavljanje natjecateljica, sportske i rekreativne sadrzaje,
glazbene nastupe te interakciju s publikom, pri ¢emu se naglasak stavlija na sportske
rezultate, osobnost, komunikacijske vjestine i ambasadorsku ulogu pobjednice i finalistica.
Manifestacija doprinosi vidljivosti sporta i sportadica, stvara dodatnu medijsku painju i
povezuje sportski sektor s turistickom i gospodarskom ponudom destinacije.
Posebnost izbora za Miss sporta ofituje se u kombinaciji sportskog i scenskog programa,
promociji Zenskog sporta i pozitivnih uzora za djecu i mlade te u stvaranju atraktivnog
dogadanja koje se moze integrirati u $iri programski okvir manifestacija grada i Zupanije.

Cilj aktivnosti:
e promovirati sport i sportski nacin Zivota, osobito medu djecom i mladima
» povecati vidljivost sportasica i Zenskog sporta u javnosti i medijima
« jacati imidZ grada i destinacije kao sredine koja podrZava sport, mlade i zdrave stilove
Zivota
e obogatiti postojece manifestacije novim, atraktivnim sadrzajem
« potaknuti suradnju sportskih klubova, udruga, skola, lokalne zajednice i turistickog

sektora

« privuéi posjetitelje i medije te povecati promociju destinacije kroz prepoznatljivo
dogadanije

o ukljuéiti partnere i sponzore koji podrzavaju sport, mlade i drustveno odgovorne
projekte

Nositelji aktivnosti: TZG Koprivnica, Grad Koprivnica, sportske zajednice i klubovi,
organizatori izbora, partneri

Rok za realizaciju aktivnosti: srpanj 2026.

Sredstva potrebna za realizaciju aktivnosti: 20.000,00 €
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Renesansni festival

Opis aktivnosti:

Renesansni festival je centralno dogadanje Grada, internacionalnog karaktera s povijesnom
tematikom, koje okuplja preko 1000 kostimiranih sudionika iz cijele Europe te privlaci 50000
posjetitelja.

Uz spomenuto, nukleus samog eventa &ini lokalna zajednica s cijelim nizom atraktivnih
komponenti poput starih zanata, kraljevskih kuhara, torture, alkemije, piva s koprivom, a koji
manifestaciju ¢ine jedinstvenom i prepoznatljivom u Hrvatskoj i ire.

Inovativnost i posebnost samog dogadanja le#i u autenti¢nim sadrzajima poput autenti¢ne
hrane i pi¢a bez namirnica koje se nisu koristile u srednjem vijeku, autenti¢ne glazbe s
replikama srednjovjekovnih instrumenata, koristenja glinenih ¢upova (ekologka dimenzija),
kreiranja sadrzaja poput alkemije, torture, sela gubavacaii sl.

Manifestacija svake godine mijenja glavnu temu te ¢e shodno tome glavna tema 19. edicije
biti , Higijena” gdje ¢emo kreirati atraktivne i jedinstvene sadrZaje s lokalnim partnerima koji
Ce biti okosnica ovogodiinjeg povijesnog spektakla.

Cilj aktivnosti:
- Utjecati na povecanje turisti¢ke potro3nje za vrijeme trajanje festivala
- povecati vidljivost destinacije u nacionalnim i inozemnim medijima
- povecati atraktivnost grada Koprivnice
- povecati turisticki promet u gradu Koprivnici
- povecati popunjenost smjestajnih kapaciteta u gradu Koprivnici za vrijeme trajanja
festivala

- povecati prisutnost festivala i destinacije u nacionalnim i inozemnim medijima
Nositelji aktivnosti: TZG Koprivnica, Grad Koprivnica, TZ Koprivnicko - krizevacke Zupanije,
HTZ, partneri
Rok za realizaciju aktivnosti: kolovoz 2026.

Sredstva potrebna za realizaciju aktivnosti: 220.000,00 €

Galoviceva jesen

Opis aktivnosti:

Novi turisticki proizvod koji ¢e promovirati kulturni i ruralni identitet Podravine, zasnovan na
liku i djelima jednog od najpoznatijih knjizevnika s pocetka 20 st., Frana Galoviéa.

Dogadanje ¢e upotpuniti jesensku turistitku ponudu te ponuditi raznovrsne sadriaje na vise
lokacija u Gradu i okolici. U suradnji s Druétvom hrvatskih knjizevnika kreirati éemo kulturni
program, tematske veleri poezije uz eno — gastronomsku ponudu, veceri pripovijedanja,
bajkaonica. Projekt ¢e imati i etno kulturnu notu sa Smotrom folklora u reziji KUD-a Srce.

Cilj aktivnosti:
11




- Povecati vidljivost programa uz maksimalnu optimizaciju resursa
- Obogatiti turisti¢ku ponudu Grada — promocija kulturnog identiteta Podravine
- Povedati posjeéenost programa te generirati ve¢u turisticku potrosnju u odnosu na
2025.
Nositelji aktivnosti: TZG Koprivnica, Grad Koprivnica, Turisticka zajednica Koprivnicko-
krizevacéke Zupanije, TZP SrediSnja Podravina
Rok za realizaciju aktivnosti: rujan/listopad 2026.
Sredstva potrebna za realizaciju aktivnosti: 11.000,00 €

Koprivnicka bajka

Opis aktivnosti:

Koprivni¢ka bajka sredidnja je platforma dogadanja u zimskim mjesecima koja povezuje
brojne dionike i sadrzaje u komplementarnu cjelinu.

Ideja je na sredisnjem trgu organizirati Adventski sajam tijekom prosinca s tematskom gastro
ponudom na koju se nadovezuje Klizaliste kao i pozornica s adekvatnim zabavno scenskim
sadrzajima.

Koprivnicka bajka povezuje brojne Udruge, obrtnike, obrazovne i predskolske ustanove,
kulturne ustanove, pojedince s cilijem kreiranja Sto kvalitetnijeg i sadriajnijeg programa te
samim time privla¢enja veceg broja turista.

Cilj aktivnosti:
- Povedati vidljivost programa povezivanjem dionika
- Obogatiti turisticku ponudu Grada u zimskim mjesecima
- Povecati broj noc¢enja
- Povecati posjeéenost programa te generirati vecu turisticku potro3nju u odnosu na
2025.
Nositelji aktivnosti: TZG Koprivnica, Grad Koprivnica, gradske ustanove i institucije, HTZ,
partneri
Rok za realizaciju aktivnosti: prosinac 2026.
Sredstva potrebna za realizaciju aktivnosti: 170.000,00 €

Organizacija i suorganizacija drugih dogadanja

Opis aktivnosti:

TZGKC ¢e uz organizaciju vlastitih dogadanja pruziti potporu i drugim dogadanjima u svojstvu
suorganizatora, u smislu tehni¢ke potpore (ustupanje $tandova i kudica — novi moment
troskovi logistike obzirom na novu lokaciju skladista). TZGKC i u buducnosti planira
podriavati navedena i nova dogadanja i manifestacije koje su od znacaja za gospodarski i
turisticki razvoj destinacije.

12
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Dogadanja u organizaciji TZGKC:
- Fasnik
Dogadanja u suorganizaciji:
- GAF - gastro festival UdruZenja obrtnika
- Dan Zupanije
- Rocklive festival
- Europski tjedan kretanja
- Dan grada

Cilj aktivnosti:
- Povecati vidljivost programa uz maksimalnu optimizaciju resursa
- Obogatiti turisti¢ku ponudu Grada
- Poticati sadrZaje kojima se upotpunjuje kalendar dogadanja, a samim time i turisti¢ka
ponuda Grada
Nositelji aktivnosti: TZG Koprivnica, Grad Koprivnica, FUNK, UdruZenje obrtnika, partneri
Rok za realizaciju aktivnosti: studeni 2026.
Sredstva potrebna za realizaciju aktivnosti: 7.700,00 €

Upravljanje turisti¢kom infrastrukturom

Upravljanje povijesnim prostorom Bedema i Oru%ane

Opis aktivnosti:

Grad Koprivnica ¢e dati povjerenje Turistickoj zajednici grada Koprivnice za upravljanje
prostorom Bedema i Orufane. TZGKC na spomenutoj lokaciji organizira TOP manifestaciju
Renesansni festival te ostale razne aktivnosti i radionice vezane uz stare zanate i promociju
manifestacije i destinacije.

Cilj aktivnosti:
- Osigurati turisticku potro3nju cijele godine
- Privudi kapitalne investicije
- Ukljucivanje gospodarskih subjekata
Nositelji aktivnosti: TZG Koprivnica, Grad Koprivnica
Rok za realizaciju aktivnosti: 2026.
Sredstva potrebna za realizaciju aktivnosti: 1.000.00 €
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KOMUNIKACIJA I OGLASAVANJE

Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

Opis aktivnosti:
Nastupi na sajmovima, samostalno i u koordinaciji s RTZ KKZ:

- Promotivne akcije na ciljanim triistima — Varazdin, Cakovec, Zagreb, Bjelovar, Rijeka
- Nastup na srednjovjekovnoj manifestaciji u PREROVU, CESKA (rujan)

Ostali turisti¢ki sajmovi u suradnji s RTZ KKZ.

Cilj aktivnosti:

Povecati vidljivost destinacije na ciljanim emitivnim turistickim trzistima

Povecati vidljivost turisticke ponude

Ostvariti pozitivan utjecaj na povecanje turisticke potrosnje

Koristiti jedinstvene i ucinkovite metode promocije (interakcija s kostimiranim
promotorima)

Nositelji aktivnosti: TZG Koprivnica, RTZ KKZ

Rok za realizaciju aktivnosti: 2026.

Sredstva potrebna za realizaciju aktivnosti: 2.000,00 €

Suradnja s organizatorima putovanja

Opis aktivnosti:
TZGKC ¢ée u narednom razdoblju pruzati podrsku u organizaciji studijskih putovanja novinara,
predstavnika organizatora putovanja i agenata u suradnji s TZ Koprivnicko krizevacke
fupanije i HTZ-om. U cilju kvalitetne prezentacije turisticke ponude grada Koprivnice,
njezinih posebnosti, novih proizvoda i dogadanja, izradit ce tematske programe boravka
sukladno interesima turistickih novinara, blogera, influencera i agenata koji ¢e posjetiti
Koprivnicu.
Cilj aktivnosti:

- promovirati destinaciju koriste¢i online i offline kanale promidzbe

- utjecati na kreiranje pozitivnog imidza destinacije

- povecati broja dolazaka

- promovirati destinaciju na emitivnim trzi$tima putem online i offline kanala

- Nositelji aktivnosti: TZG Koprivnica
Rok za realizaciju aktivnosti: 2026.
Sredstva potrebna za realizaciju aktivnosti: 10.000,00 €
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Kreiranje promotivnog materijala

Produkcija sadrZaja za objave na mreznim stranicama i drusStvenim mreZama

Opis aktivnosti:

Kreiranje i izrada tekstualnih, fotografskih, grafickih i video materijala za potrebe objava na
web stranicama visitkoprivnica.hr i renesansnifestival.hr te na FB stranicama TZGKC i RF.

Cilj aktivnosti:

- producirati sadrZaje koji informiraju i prenose doZivljaj koji ¢e odgovarati navikama i
potrebama suvremenih korisnika te iste potaknuti na akciju (planiranje i realizacija
dolaska u Koprivnicu)

- producirati zanimljiv i koristan sadrzaj koji priviaci paznju korisnika

- povecati promet (broj posjeta) na stranici i koridtenje sadriaja prilikom posjeta
stranici

Nositelji aktivnosti: TZG Koprivnica

Rok za realizaciju aktivnosti: 2026.

Sredstva potrebna za realizaciju aktivnosti: Sredstva su predvidena u liniji - Podrika razvoju
turistickih dogadaja

Izrada i nabava suvenira i ostalog promidZbenog materijala

Opis aktivnosti:
Za potrebe poklona medijima, turisti¢kim agentima, poslovnim partnerima, tijelima turisti¢ke
zajednice provest ée se nabava suvenira.
Cilj aktivnosti:
- Povecati vidljivost turisti¢ke destinacije
- Promidiba gospodarskog sektora
Nositelji aktivnosti: TZG Koprivnica
Rok za realizaciju aktivnosti: 2026.
Sredstva potrebna za realizaciju aktivnosti: 10.000,00 €

Produkcija tiskanih promo materijala za turisti¢ke proizvode

Opis aktivnosti:

U skladu s aktivnostima Programa rada za 2026. godinu te rebrandinga destinacije, za
potrebe komunikacije s tristem, promotivnih dogadanja, sajmove, distribucije na info
punktovima i oglasavanja kreirat ¢e se i tiskati sljedeci promo materijali:
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- Renesansni festival — B2 plakati, jumbo plakati

- Podravski motivi — B2 plakati, jumbo plakati

- Koprivniéko proljece - B2 plakati, jumbo plakati, ostali digitalni promotivni materijali
- Koprivni¢ko ljeto - B2 plakati, jumbo plakati, ostali digitalni promotivni materijali

- Koprivni¢ka bajka - B2 plakati, jumbo plakati, ostali digitalni promotivni materijali

- Tisak majica — s novim logotipima

- Tisak platnenih vreéica — s novim logotipima

Cilj aktivnosti:
- povecati razinu informiranosti posjetitelja o destinaciji, turistickim proizvodima i
dogadanjima
- kreacija jasnih, korisnih i uc¢inkovitih promotivnih materijala
- doprinijeti brandu destinacije
Nositelji aktivnosti: TZG Koprivnica, HTZ
Rok za realizaciju aktivnosti: 2026.
Sredstva potrebna za realizaciju aktivnosti: 10.000,00 €

Produkcija video materijala turistickog proizvoda - Renesansni festival, Fasnik,
Proljece u Koprivnici

Opis aktivnosti:

Promocija TOP dogadanja Renesansnog festivala pretpostavlja izradu video materijala koji ¢e
se koristiti kao najavni video dogadanja. Takoder, kreirati ¢e se i video materijali u sklopu
izrade novog vizualnog identiteta TZ grada Koprivnice. Video promocija vriit ¢e se kroz razne
kanale — tv, portali, drustvene mreZe (digitalni marketing) kako bi se ciljanoj publici pribliZila
sama ponuda dogadanja.

Cilj aktivnosti:

Povecati vidljivost turisticke destinacije

Kvalitetnija informiranost turistickog trzista

Povecanje turisticke potrosnje

Branding

Nositelji aktivnosti: TZG Koprivnica, HTZ

Rok za realizaciju aktivnosti: 2026.

Sredstva potrebna za realizaciju aktivnosti: troskovi su sadrZani u linijama Podrska razvoju
turistickog dogadaja
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Internetske stranice
Opis aktivnosti:

U 2026. u okviru rebrandinga destinacije plan je kreirati novu web stranicu
www.visitkoprivnica.hr koja ¢e biti glavna platforma turisti¢kih informacija destinacije
Koprivnica. Web stranica jedan je od digitalnih kanala komunikacije te totka stvaranja prvog
dojma o destinaciji. Osim $to jata vidljivost destinacije, kvalitetna web stranica omogucava
brzu i jednostavnu dostupnost svih podataka. Takoder ¢e se voditi briga o afurnosti
podataka te redizajnu stranice www.renesansnifestival.hr.

Cilj aktivnosti:
- razvijati privlaénu i informativnu internet stranicu destinacije prilagodenu korisnicima
- povecati broja korisnika
- povecati broj pregleda stranice
- poboljsati korisni¢ko iskustvo
Nositelji aktivnosti: TZG Koprivnica, HTZ
Rok za realizaciju aktivnosti: 2026.
Sredstva potrebna za realizaciju aktivnosti: 10.000,00 €

Kreiranje i upravljanje bazama turisti¢kih podataka

Vodenje detaljne baze podataka o ponudi i potraZnji
Opis aktivnosti:

Aktivnosti kreiranja i upravljanja bazama turisti¢kih podataka usmjerene su na sustavno
prikupljanje, obradu, analizu i koristenje podataka radi kvalitetnijeg upravljanja destinacijom,
pracenja odrZivosti turizma i donosenja razvojnih odluka.

» lzrada jedinstvene digitalne baze turisti¢kih podataka destinacije.
o smjestajni kapaciteti

turisticki promet

atrakcije i sadrzaji

infrastruktura

manifestacije

dionici u turizmu

O ¢ O O

Cilj aktivnosti:
- uspostaviti i odrzavati sveobuhvatnu bazu podataka o turistickoj ponudi destinacije
Koprivnica
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- uspostaviti i odrzavati sveobuhvatnu bazu podataka o turisti¢koj ponudi destinacije
Koprivnica
- digitalizirati poslovne procese Turisti¢ke zajednice grada Koprivnice radi u€inkovitijeg
upravljanja podacima i materijalima
Nositelji aktivnosti: TZG Koprivnica
Rok za realizaciju aktivnosti: 2026.
Sredstva potrebna za realizaciju aktivnosti: Aktivnost ne iziskuje dodatne tro3kove jer se
provodi u okviru redovnog poslovanja

Turisticko-informativne aktivnosti

Opis aktivnosti:
TIC je potrebno tehnicki opremiti s adekvatnim LED ekranom te oslikavanjem izloga. Takoder
je potrebno izraditi adekvatne promotivne materijale te turistima i turistima osigurati tocne,
pravovremene i potrebne informacije na jednom mjestu.
U sklopu TIC-a obavljaju se i sljedeci poslovi:

- komunikacija i pruZanje informacija ostalim dionicima u turizmu

- priprema i distribucija informacija turistickim agencijama i uredima predstavnistva

HTZ-a
- vodenje evidencija i statistike (eVisitor)
- aZuriranje sadrzaja web stranica u vlasniStvu TZGKC

Cilj aktivnosti:
- Osigurati dostupnost informacija posjetiteljima destinacije i ostalim dionicima
- Promovirati destinaciju Koprivnica

Nositelji aktivnosti: TZG Koprivnica

Rok za realizaciju aktivnosti: 2026.

Sredstva potrebna za realizaciju aktivnosti: troskovi sadrzani u Rebrandingu

Marketinske i poslovne suradnje

Opis aktivnosti:
Aktivnost obuhvada integrirano oglasavanje turisticke destinacije Koprivnica temeljeno na
rebrandingu — novom vizualnom i komunikacijskom predstavljanju destinacije.
Komunikacijski kanali:

- Televizija — nacionalno, regionalno

- Radio — nacionalno, regionalno, lokalno

- Web portali - nacionalno, regionaino, lokalno

- Drustvene mreie — Facebook, Instagram, Tik-tok

HRVERTSK!
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- Outdoor ogladavanje — inozemno, nacionalno, regionalno, lokalno
- Tiskovine - nacionalno, regionalno, lokalno
Cilj aktivnosti:
- osigurati jasnu, tofnu i pravovremenu dostupnost informacija posjetiteljima
destinacije i svim dionicima u turizmu
- Ssustavno promovirati destinaciju Koprivnica kroz rad TIC a i pripadajuce
komunikacijske kanale
- sustavno promovirati destinaciju Koprivnica kroz rad TIC a i pripadajuce
komunikacijske kanale
- sustavno promovirati destinaciju Koprivnica kroz rad TIC a i pripadajuce
komunikacijske kanale
- uvoditi nova rjeSenja u podrudju digitalnog marketinga radi bolje vidljivosti
destinacije
- jaCati prepoznatljiv i konzistentan brand destinacije Koprivnica kroz integrirane
marketinske aktivnosti
Nositelji aktivnosti: TZG Koprivnica
Rok za realizaciju aktivnosti: 2026.
Sredstva potrebna za realizaciju aktivnosti: Troikovi su sadr¥ani u liniji Razvoj turistickih
proizvoda te Rebrandingu

DESTINACIJSKI MENADZMENT

Turisticki informacijski sustavi i aplikacije/eVisitor

Opis aktivnosti:
Informacijski sustav za prijavu i odjavu turista (eVisitor), jedinstveni je informacijski sustav
koji funkcionalno povezuje sve turisticke zajednice u Republici Hrvatskoj. Sluzi prikupljanju i
obradi podataka o prufateljima usluga smjestaja i njihovim smjestajnim objektima na
podrucju RH, prijavi i odjavi gostiju od strane pruzatelja usluga smjestaja putem Interneta,
obracunu i kontroli naplate turisticke pristojbe, obradi i analizi podataka, izvjeStavanju u
statisticke svrhe te medusobnoj suradnji tijela javne vlasti. U dijelu financija kroz sustav je
moguca i kontrola uplata turisti¢kih &lanarina putem FINA izvoda. TZGKC ¢e aktivno voditi
brigu o korisnicima (iznajmljiva¢ima), kroz aktivnosti poput izdavanja korisni¢kog imena,
lozinke i TAN liste i prufanja pomodi i podrske pri ostalim pitanjima. Sudjelovat ¢e na
edukacijama vezanim uz primjenu sustava i prema potrebi organizirati edukacije za korisnike.
S ciljem kvalitetnog rjesavanja potencijalnih problema nastavit ée se komunikacija s HTZ-om.
Cilj aktivnosti:

- Ppomagati i omoguciti korisnicima da na 3to ucinkovitiji na¢in koriste sustav i podatke i

tako unaprijede svoje poslovanje i kvalitetu svojih usluga

Nositelji aktivnosti: TZG Koprivnica
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Rok za realizaciju aktivnosti: 2026.
Sredstva potrebna za realizaciju aktivnosti: Aktivnost ne iziskuje dodatne troskove jer se
provodi u okviru redovnog poslovanja

Upravljanje kvalitetom u destinaciji

Dodjeljivanje priznanja za iznimna postignuca i doprinos razvoju turizmu grada
Koprivnice

Akcija ,Covjek, kljué uspjeha u turizmu”

Opis aktivnosti:

TZGKC ¢ée nastaviti tradiciju dodjeljivanja priznanja i financijske nagrade pojedincima za
iznimna postignuéa i doprinos razvoju turizma grada Koprivnice, a prema smjernicama
Hrvatske turisticke zajednice u okviru projekta ,Covjek, klju¢ uspjeha u turizmu®.

Cilj aktivnosti:
- Podizati kvalitetu usluge koja direktno utjeCe na podizanje stupnja zadovoljstva
gostiju te povrat gostiju u destinaciju
- podizati svijest o znafaju ljudskog faktora u turizmu i kvaliteti usluge u usluznim
djelatnostima
- isticati vrijednosti ljudskog faktora u turizmu poticati doprinos kvaliteti usluge
Nositelji aktivnosti: TZG Koprivnica, HTZ
Rok za realizaciju aktivnosti: 2026.
Sredstva potrebna za realizaciju aktivnosti: 1.000,00 €

Poticanje na ofuvanje i uredenje okolisa

Sudjelovanje u procesima izrade prijedloga op¢ih propisa, prostornog planiranja
te ostalih instrumenata regulacije i upravljanja grada Koprivnice i okolice

Opis aktivnosti:

Provodit ¢e se kontinuirano praéenje izrade prijedloga opcih propisa, prostornog planiranja
te ostalih instrumenata regulacije i upravljanja u suradnji s JLS-ima i Zavodom za prostorno
planiranje Koprivni¢ko-krizevatke Zupanije za prostor Koprivnice, Ministarstvom turizam i
sporta te drugim ministarstvima.

Cilj aktivnosti:
- Osiguranje dugoroénog i kontinuiranog razvoja odrZivog turizma
Nositelji aktivnosti: TZG Koprivnica, Grad Koprivnica, Koprivnicko — krizevacka Zupanija
20
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Rok za realizaciju aktivnosti: 2026.
Sredstva potrebna za realizaciju aktivnosti: Aktivnost ne iziskuje dodatne troskove jer se
provodi u okviru redovnog poslovanja

CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

TZGKC nije tlan medunarodnih turisti¢kih organizacija ni srodnih udruZenja.

ADMINISTRATIVNI POSLOVI

Place

Opis aktivnosti:

U uredu TZGKC u 2026. biti ¢e zaposlene tri osobe na neodredeno radno vrijeme — pomoénik
direktorice struéni suradnik te administrativni referent te jedna osoba na odredeno radno
vrijeme — direktorica.

Ispunjavanju obveza iz svoje profesionalne djelatnosti svi ¢e djelatnici, kao i do sada,
pristupati s painjom, prema pravilima struke i obi¢ajima. Uz redovne poslove predvidene
programom i izvrienjem zadataka u odnosu na Hrvatsku turisticku zajednicu, obavljat ée se i
drugi poslovi od interesa za razvoj turizma grada Koprivnice. Tako ée i nadalje TZGKC
sudjelovati u radu odredenih tijela lokalne uprave i samouprave, kao i odredenih udruga i
institucija.

Nositelji aktivnosti: TZG Koprivnica

Rok za realizaciju aktivnosti: 2026.

Sredstva potrebna za realizaciju aktivnosti: 192.800,00 €

Neoporezivi primici

Opis aktivnosti:

U ovu stavku su ukljuéeni neoporezivi primici propisani Zakonom (prijevoz, regres, nagrada,
boZicnica, topli obrok, dar za dijete).

Nositelji aktivnosti: TZG Koprivnica

Rok za realizaciju aktivnosti: 2026.

Sredstva potrebna za realizaciju aktivnosti: 6.400,00 €
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Trosak dnevnica za putovanja u zemlji i inozemstvu

Opis aktivnosti:
U ovu stavku su ukljuceni trodkovi dnevnica za putovanja zaposlenika TZGKC u sklopu
Programa rada 2026.

Cilj aktivnosti:
- Edukacija djelatnika — profesionalno usavriavanje (putovanja na seminare, edukacije)
- Benchmarking — ucenje na primjerima dobre prakse — ciljana putovanja

Nositelji aktivnosti: TZG Koprivnica

Rok za realizaciju aktivnosti: 2026.

Sredstva potrebna za realizaciju aktivnosti: 3.000,00 €

Materijalni troskovi

Opis aktivnosti:

Troskovi se odnose na rezijske troskove, komunalne usluge, sitni inventar, uredsku opremu i
materijal, troSkove platnog prometa, troskove postarine, trosak amortizacije, tro3ak PDV-a,
ustluge odriavanja prostora i prijevoznih sredstava, usluge raznih servisa, usluge
reprezentacije, trosak fiksnog telefona, mobitela i interneta i sl.

Cilj aktivnosti:
- Osigurati efikasno i ekspeditivno djelovanje ureda TZGKC i izvrSavanje Programa rada
Nositelji aktivnosti: TZG Koprivnica
Rok za realizaciju aktivnosti: 2026.
Sredstva potrebna za realizaciju aktivnosti: 68.093,96 €

Tijela turisticke zajednice

Opis aktivnosti:

Turisticko vijece TZGKC

Turisticko vije¢e TZGKC poticat ¢e suradnju s drugim turisti¢kim zajednicama, institucijama i
gospodarskim subjektima s ciljem stvaranja Sto boljih uvjeta za obavljanje turisti¢ke
gospodarske djelatnosti. Clanovi Vije¢a aktivno ¢e se ukljuéivati u pripremu pojedinih
manifestacija i sudjelovati u donosenju odluka za provedbi istih, sukladno Programu rada. U
skladu sa zakonskim odredbama Vijece TZGKC ¢e na svojim redovitim sjednicama razmatrati
predloZene materijale i donositi odluke s ciliem daljnjeg razvoja turisticke djelatnosti na
podruéju grada Koprivnice. Zajedno s lzvjeS¢em o izvrSenju programa rada, Vijece TZKC
podnosit ¢e Skupitini izvjedée o svom radu. Sjednice Vije¢a TZGKC odriZavat ¢e se redovnoiu
skladu sa zakonskim odredbama.
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SKUPSTINA TZGKC

U 2026. godini Skupstina ée odriati 2 redovite siednice. Uz dono3enje godi$njeg Programa
rada TZGKC te Izvje$¢a o izvréenju programa, Skupstina je obavezna obaviti nadzor najmanje
jednom godisnje i to prije dono3enja lzvjeéa o izvrienju programu rada.

Nositelji aktivnosti: TZG Koprivnica

Rok za realizaciju aktivnosti: 2026.

Sredstva potrebna za realizaciju aktivnosti: 1.000,00 €

REZERVA

Nema rezervacije sredstava. Turisti¢ko vijece prema potrebi moze u tijeku godine donijeti
odluku o rezervaciji do 5% sredstava i posebnom odlukom odrediti njihovu namjenu.

POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE

U 2026. godini nece biti ostvaren manjak prihoda.
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2. FINANCIJSKI PLAN

PRIHODI Plan za 2026. (u €) udio %
1. lzvorni prihodi 100.000,00 € 9,16 %
1.1, Turisti¢ka pristojba 5.000,00 €
1.2. Clanarina 95.000,00 €
2 Prihodi iz proratuna opéine/grada/Zupanije i drzavnog 637.670,00€ | 58,39 %
proracuna
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 111.000,00€ | 10,16%
4, Prihodi iz EU fondova 0€ 0
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 186.413,00€ | 17,07 %
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 56.960,96 € 5,22 %
7. Ostali prihodi
SVEUKUPNO 1.092.043,96 € 100,00
AKTIVNOSTI Plan za 2026. (u€) | udio%
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 54.250,00€ | 4,97 %
11, Izrada strateikih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 54.000,00 €
dokumenata
1.2. IstraZivanje i analiza trZiSta 20.000,00 €
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 733.500,00 € 66,71 %
2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja 732.500,00 €
2.4. Turisti¢ka infrastruktura 1.000,00 €
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE 37.000,00 € 3,39%
3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 2.000,00 €
F.2: Suradnja s organizatorima putovanja 10.000,00 €
3.3. Kreiranje promotivnog materijala 10.000,00 €
3.4. Internetske stranice 10.000,00 €
3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turisti¢kih podataka
3.6. Turisti¢ko-informativne aktivnosti
3.7 Marketinske i poslovne suradnje
4. DESTINACIISKI MENADZMENT 1.000,00 € 0,09 %
4.1. Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor
4.2, Upravljanje kvalitetom u destinaciji 1.000,00 €
4.3. Poticanje na ofuvanje i uredenje okolia .
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 0,00
6 ADMINISTRATIVNI POSLOVI 271.293,96 € | 24,84 %
6.1. Place 192.800,00 €
6.2. Neoporezivi primici SAULIGE
6.3. Dnevnice 3.000,00 €
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6.4. Materijalni troskovi CEI9996E
6.5. Tijela turistike zajednice 1.000,00 €
7. REZERVA 0,00
8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE 0,00
SVEUKUPNO 1 s
9. FONDOVI - posebne namjene

Fond za turisticke zajednice na turisti¢ki nedovoljno
razvijenim podruéjima i kontinentu

Fond za projekte udruzenih turisti¢kih zajednica
SVEUKUPNQO 2

TOTAL SVEUKUPNO 1+ SVEUKUPNO 2 100,00

3. ZAKLJUCAK

Zaklju¢no, Turistitka zajednica grada Koprivnice djeluje i dalje ¢e djelovati kao platforma
suradnje svih kljuénih dionika u destinaciji — Grada Koprivnice, Koprivni¢ko-krizevacke
Zupanije, Turistitke zajednice Koprivnigko-krizevacke Zupanije, ostatka turisti¢kog sektora,
kulturnih i obrazovnih institucija, udruga, poduzetnika i lokalne zajednice. Temelj uspjesnog
provodenja ovoga Programa rada je snaina sinergija svih navedenih subjekata, budu¢i da
razvoj i kvaliteta turisti¢ke ponude izravno ovise o razini suradnje i uskladenosti zajedni¢kih
aktivnosti.

Cilj je podizati standard poslovanja i djelovanja Turisticke zajednice grada Koprivnice, jadati
profesionalizaciju i upravljacke kapacitete te osigurati sustavan, strategki i odrziv pristup
razvoju destinacije. U tom kontekstu posebno je vaZno istodobno zadrzati i kontinuirano
unaprjedivati postojece turisticke proizvode i manifestacije — poput Podravskih motiva,
Renesansnog festivala, Koprivnitkog ljeta i drugih — ali i stvarati uvjete za razvoj novih,
inovativnih sadrzaja koji ¢e odgovoriti na trendove i potrebe trZista te doprinijeti
cjelogodisnjoj turisti¢koj aktivnosti destinacije.

Posebnu ulogu u narednom razdoblju imat ¢e proces izmjene vizualnog i verbalnog
identiteta Turisti¢ke zajednice grada Koprivnice i destinacije Koprivnica u cjelini, kao i izrada
Plana upravljanja turistitkom destinacijom. Time se postavlja &vrst strateiki i komunikacijski
okvir za daljnje brendiranje Koprivnice, jacanje njezine prepoznatljivosti te privlacenje novih
posjetitelja i investicija, uz istodobno ocuvanje resursa, kulturne baitine i kvalitete ¥ivota
lokalne zajednice.

Predsjednik:
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